al.1

Plan de formation EP

(école professionnelle)

Comprendre la communication

Objectif de formation EP (apprendre a)

lls expliquent les formes de base et les principes d’'une communication efficace a I'aide
d’'un modéle de communication courant. lls analysent des situations typiques de
communication et classent de maniére motivée des messages selon leur contenu. (C5)

10

10

al.2

Comprendre I'entretien avec le client et de conseil

lls décrivent les phases suivantes de I'entretien avec le client ou de I'entretien de
conseil ainsi que les exigences spécifiques: saluer et accueillir le mandant de maniére
professionnelle; écouter activement; analyser les besoins du client avec des questions
pertinentes (questions client avec des questions pertinentes (questions g/q/q/c,
technique de questionnement); reconnaitre les problémes, les évaluer et conseiller
activement le mandant; entrer en matiere suite a d’éventuelles objections du mandant;
conclure I'entretien et le conseil; prendre congé du mandant (C2)

10

10

al.3

Etablir le cahier des charges

lls décrivent la structure, les contenus et les objectifs d’'un cahier des charges. Pour
des projets concrets, ils établissent et gérent leurs cahiers des charges de fagon claire
et compléete, dans leur langue nationale et en anglais. (C3)

10

a2.1

Analyser les besoins du mandant, le groupe cible et le
contexte

lls connaissent différentes méthodes pour réaliser des analyses spécifiques a un
projet. (C2)

10

a3.1

Collecter et développer des idées

lIs collectent et développent des idées dans un processus créatif ouvert. (C5)

10

a3.2

Visualiser les idées

lls utilisent des techniques appropriées pour visualiser leurs idées sous la forme qui
convient (esquisses, images statiques et animées, texte, organigramme, etc.). (C5)

10

a3.3

Développer de premiéres approches conceptuelles

lls développent de premiéres approches conceptuelles. lls prennent en compte: la
concordance entre entreprise, valeurs, objectifs et message; la concordance entre le
média et les groupes cible (champ d’action géographique); lls font un choix et le
motivent. (C5)

20

a3.4

Elaborer une ébauche de conception

lls établissent, sur la base des idées et des approches sélectionnées, une ébauche de
conception claire et pertinente. (C5)

10

a3d.5

Décrire les éléments d’une offre

lIs citent les principaux facteurs de colt d’'un projet. lIs citent les éléments d’une offre
(colts internes et externes) et expliquent les conditions Iégales. (C2)

a3.6

Décrire les objectifs et les contraintes pour la
planification des travaux

lls décrivent les objectifs, la structure et les exigences relatifs a la planification des
travaux. (C2)

ad.1

Etablir la présentation

lls décrivent les formes courantes de présentations. lls expliquent les exigences face
aux présentations correspondant aux destinataires et au mandat. lls choisissent la
forme appropriée et élaborent la présentation dans la langue nationale et en anglais.

20

a4.2

Faire la présentation

lls présentent leurs idées de maniére convaincante et les motivent dans leur langue
nationale ou en anglais. lls montrent les avantages spécifiques au projet. (C3)

20

Préparation de projets pour des moyens de communicatio

n numériques interactifs TOTAUX

20

20

40

80

160

b1.1

Mener des recherches

lls ménent, dans leur langue nationale et en anglais, des recherches axées sur les
objectifs et les groupes cibles en utilisant les sources et les méthodes appropriées. lls
se focalisent sur: le domaine d’activité, I'offre et les activités du mandant et de la
concurrence; le public cible (le comportement médiatique, la compétence technique, la
distribution géographique, les préférences visuelles, le contexte culturel, les valeurs et
le niveau d’instruction); le domaine thématique; I'identité / les valeurs et la culture du
mandant (C5)

10

10

b1.2

Evaluer les résultats des recherches

lls évaluent le potentiel des recherches en termes de contenu et de créativité dans la
perspective des objectifs du mandat, et tirent des résultats de leur évaluation les
conclusions pertinentes pour le concept. (C6)

b1.3

Déterminer les bases de la communication et du concept
de design

lls définissent, sur la base des recherches, I'objectif, la structure et le contenu du
concept de communication et de design. (C5)

b2.1

Reconnaitre les principes de la communication visuelle

lls interprétent et comparent des messages et des points de vue en matiére de création
sur la base de: la culture; de I'art; du design; des médias. lls tiennent compte de
I'évolution de I'histoire contemporaine. lls expliquent les modéles et I'évolution
historique de la communication visuelle aux vues des taches en matiére de création
visuelle. lls reconnaissent et analysent les informations transmises par les médias en
fonction du contenu, du message, de la diffusion et de 'impact. (C4)

40

10

b2.2

Expliquer les bases de la perception visuelle

lls expliquent les conditions physiques de la perception visuelle; décrivent la vision
spatiale; expliquent les caractéristiques et I'effet de la perception des couleurs et des
formes et les appliquent dans la création visuelle; identifient et expliquent des
phénomeénes de perception; décrivent les aspects psychologiques de la forme et de la

couleur et connaissent leur effet sur la perception visuelle. (C2)

20




b2.3

Appliquer les bases de la perception visuelle

lls développent et créent des messages en fonction du destinataire en tenant compte
de la perception visuelle. (C5)

10

20

b2.4

Expliquer les exigences par rapport aux contenus

lls expliquent les exigences relatives aux contenus statiques et animés. Contenus
statiques image; texte (typographie/caractéres); graphiques 2D/3D; illustration.
Contenus animés : texte animé (typographie /caractéres); animation 2D/3D; illustration
animée; audio/vidéo. Exigences posées a ces contenus : exigences esthétiques
(forme); exigences techniques (fonctionnalité); exigences sous I'angle éthique, social,
culturel, écologique et Iégal (C2)

10

b2.5

Expliquer les fonctions des moyens de communication

lls expliquent les fonctions des moyens de communication, selon les critéres suivants:
canal; distribution; environnement; structure; technologie; hiérarchie; navigation;
manipulation; déroulement; constantes et variables (C2)

b2.6

Expliquer les directives et options techniques en lien
avec les moyens de communication

lls connaissent les différences spécifiques aux médias et expliquent les directives et
options techniques des éléments suivants: présentation; possibilités et restrictions
techniques; domaines d'utilisation / diffusion (C2)

b2.7

Développer des idées

lls développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux
exigences du mandat sous I'angle du style visuel; du moyen de communication
numeérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. lls
tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de
communication (C5)

20

10

10

b2.8

Etablir des concepts

lls expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression
visuelle, style visuel); concept d'utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple
storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de
communication; les directives et possibilités techniques des systémes de
communication; les critéres écologiques (C5)

20

20

10

10

b2.9

Développer des variantes de maquettes

lls élaborent des variantes de maquettes spécifiques au projet a I'aide de diverses
techniques d'expression visuelle, les évaluent et font un choix. Pour ce faire, ils
tiennent compte: des exigences du mandant et du public cible; de la cohérence avec
les objectifs en matiére de communication; de I'originalité et du caractére novateur; de
la faisabilité (C5)

20

20

10

10

b2.10

Elaborer des propositions

lls visualisent des propositions choisies de maniére pertinente et convaincante. lls
choisissent une forme appropriée pour visualiser les idées. (C5)

10

10

b3.1

Préparer les tests utilisateurs

lls connaissent les méthodes des tests utilisateurs orientés vers les cibles. lls
choisissent une méthode appropriée pour obtenir les résultats souhaités. lls préparent
le test avec les documents nécessaires et organisent le test. (C5)

10

b3.2

Effectuer les tests utilisateurs

lls connaissent les étapes d'un test utilisateur ciblé. lIs initient les personnes participant
au test a la situation d'essai sur place ou virtuellement et effectuent le test utilisateurs.
lls documentent le test sous une forme appropriée pour une évaluation ultérieure. (C3)

10

10

b3.3

Evaluer les tests utilisateurs et optimiser le projet

lls connaissent les possibilités d'évaluer correctement les tests utilisateurs. lls tirent les
bonnes conclusions pour le projet. Sur la base des résultats des tests utilisateurs, ils
corrigent ou optimisent le projet de maniére appropriée. (C5)

20

b4.1

Réaliser une présentation

lls connaissent différentes formes de présentations. lls déterminent une forme
appropriée de présentation du concept et la réalisent dans leur langue nationale et en
anglais. (C5)

10

10

10

b4.2

Faire la présentation

lls présentent les concepts de communication et de design de maniére convaincante et
motivent leurs choix dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les
aspects innovatifs. (C3)

10

10

10

Développement de conceptspour des moyens de communication numériques interactifs TOTAUX
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c1.1

Réaliser le projet et déterminer les exigences technques

lls déterminent la réalisation du projet et des exigences techniques en tenant compte
du calendrier. lls connaissent différentes méthodes de travail ou de projet et appliquent
une méthode appropriée (classique, agile, etc.). (C3)

10

c1.5

Appliquer des mesures de protection et de sécurité pour
le matériel et les logiciels

lls assurent la sécurité et la disponibilité de leurs données (sauvegarde) et opérent
avec la sécurité nécessaire dans des serveurs et des cloudtools sur Internet (C3).

c1.6

Décrire des mesures d'écologie de bureau

lls décrivent les mesures pour réduire la consommation d'énergie des outils de travalil
et pour éliminer les déchets de maniéere respectueuse de I'environnement, et mettent
ces mesures en ceuvre dans la mesure du possible. (C3)




c2.1

Créer des illustrations/dessins

lls décrivent et utilisent les techniques (manuelles et numériques), les substances, les
domaines d’application de la couleur comme outil visuel; pergoivent les éléments
formels et de représentation visuelle ainsi que eur impact (point, ligne, surface et
espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de
perspectives (centrale, a deux points de fuite, atmosphérique, aérienne et perspective
de symbolique) ainsi que les bases de la théorie des formes; appliquent de maniére
pertinente et appropriée des procedes de représentation spatiale dans leur propres
créations; saisissent les aspects de la composition; élaborent des illustrations sous
leurs différentes formes. lls utilisent pour ce faire la représentation graphique

40

40

c2.2

Etablir des infographies

lls développent et réalisent des travaux de création visuelle contenant des liens entre le
texte et les images. (C5)

20

c2.3

Réaliser des photographies

lls décrivent les températures chromatiques des différentes sources de lumiére;
expliquent 'importance esthétique et sociale de la photographie; expliquent les
exigences et les moyens auxiliaires pour la production d’'images; décrivent les
différents genres de photographie; utilisent les procédés de capture photographique,
de création d’images, de profondeur de champ et d’éclairage; utilisent de maniére
autonome la photographie comme média de représentation; traitent les images avec
les logiciels, moyens auxiliaires ou outils appropriés. (C5)

40

c24

Utiliser la vidéo/I'audio

lls tiennent compte des différents genres de la production audiovisuelle dans la
réalisation; décrivent les différents genres de production audiovisuelle; élaborent la
narration et le scénario pour une production audiovisuelle; élaborent des instruments
tels que le storyboard et le plan de production et les utilisent dans la préproduction;
enregistrent de maniére autonome des séquences vidéo et audio en tenant compte
des éléments de création visuelle, de mise en scéne et d’éclairage; traitent des images
vidéo et des sources audio avec des logiciels, des moyens auxiliaires ou des outils
appropriés et les utilisent de maniére pertinente. (C5)

40

c2.5

Comprendre la propriété intellectuelle et les droits
d’auteur

lls expliquent la notion de propriété intellectuelle et les principales dispositions relatives
au droit d’auteur. En utilisant des sources, ils respectent les dispositions légales et
citent correctement les textes. (C3)

c2.6

Spécifier et produire des contenus

lls spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles et
numeériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. Contenus
statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: images
graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et integrent les
données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et juridiques. (C5)

40

15

20

c2.7

Rédaction de textes

lls contrélent les contenus de leurs propres textes dans la langue nationale ou en
anglais et les optimisent si nécessaire a I'aide p.ex. d’'un dictionnaire unilingue ou
bilingue, d’'un corpus de référence électronique ou d’un logiciel de correction. (C5)

15

c3.1

Utiliser les bases de la sémiologie/sémiotique

lls décodent des messages en ce qui concerne le contenu, la forme et 'utilisation a
I'aide de la terminologie spécialisée. lIs jugent les caractéristiques de travaux de la
création visuelle selon les contenus et I'expression visuelle. (C6)

40

c3.2

Utiliser la théorie des couleurs

lls expliquent les regles de la théorie des couleurs et percoivent consciemment la
couleur comme outil de création. lls expliquent des modéles de couleurs ainsi que les
lois du mélange des couleurs (additif/soustractif) et les contrastes de couleurs. lls
décrivent l'interaction entre les couleurs et leur tonalité. lls utilisent la couleur comme
outil de création. (C5)

20

c3.3

Utiliser les bases de la typographie et de I'écriture

lls expliquent les bases et les régles typographiques et les utilisent correctement;
développent et élaborent leurs travaux visuels avec des outils et des logiciels; vérifient
leurs travaux en ce qui concerne la lisibilité, la nature, I'expression et I'effet;
hiérarchisent et structurent des textes et les traitent en fonction du destinataire;
décrivent I'histoire de I'écriture en partant de ses origines jusqu’a ce jour; nomment les
exigences par rapport a I'écriture pour les systémes de communication numériques ;
décrivent les formats de fonte numériques les plus importants et leur possibilités
d’utilisation; évaluent les caracteres sous I'angle qualitatif a 'aide de la terminologie
spécialisée et les attribuent a un systéme de classification (p.ex. ZHDK). lIs utilisent la
typographie/I'écriture comme un outil de création visuelle. (C5)

40

40

c3.4

Comprendre les notions de Corporate Identity, Corporate
Design et de la communication marketing

lls expliquent les termes de Corporate Identity et Corporate Design et leur signification
pour une entreprise ou une organisation. lls expliquent les notions de base, le but et les
instruments de communication et de marketing. lls intégrent le Corporate Design dans
leurs projets. (C3)

10




lls spécifient le design au moyen de techniques manuelles et numériques, avec le
matériel et les logiciels appropriés selon le concept pour des moyens de
3.5 |Spécifier et slaborer le design commumcahon numer_|qut'es |nteraE:t'|fs. lls t|ennentlcompte deslex!gences des N 20| 20 | 20 | 20 | 30 | 40
systemes de communication numériques en question et des principes de usability dans
la compréhension d’user interface et user expérience. lls prennent en compte et
intégrent les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et Iégaux. (C5)
c4.1 |Etablir une présentation Ils’determmen’t une fgrme de présentation ap.proprlee pour le cgntenu et le design, et 10 5
créent une présentation dans leur langue nationale ou en anglais. (C5)
. ) . lls présentent le contenu et le design de maniére convaincante et motivent leurs choix
c4.2 |Faire la présentation ) . ) . : 10 5
dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les aspects innovatifs. (C3)
c Elaboration du contenu et du design de moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 130{170]120( 80 | 20 | 40 [ 30 | 50 | 640
lls nomment les exigences techniques des moyens de communication et des systémes
de communication. lls établissent une spécification pour la production des moyens de
Spécifier et établir les fonctions techniques et les communication.lls établissent une spécification pour la production des moyens de
d1.1 |. : - o L . o 10 (10 [ 10 [ 20 | 20 | 35
interactions communication. Lors de ces travaux ils tiennent compte des principes d’usability dans
la compréhension d’user interface et user experience. lls prennent en compte et
intégrent les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et Iégaux. (C5)
lls se familiarisent avec les technologies actuelles et futures (par exemple : Machine
Learning, Artificial Intelligence, Virtual Reality) pour les médias de communication
d1.2 |Se familiariser avec les nouvelles technologies numen'qL.Jes interactifs eF Ie; mtegrer)t.dans !a planlf_lcatlon, la con_cep.tlon. et le design 5 | 10 10
des médias de communication numériques interactifs. Pour ce faire, ils tiennent
compte des circonstances et des normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et
juridiques. (C5)
d2.1 Tester des moyens de communication numériques lls testent les moyens de communication numériques interactifs sur des systémes de 10 5
) interactifs communication numériques (media support). (C4)
d2.2 Publier des moyens de communication numériques lls publient les moyens de communication numériques interactifs sur des systémes de 10 5
) interactifs communication numériques (media support). (C3)
: ) . L lls évaluent les moyens de communication numériques interactifs. lls peuvent évaluer
Evaluer l'introduction des moyens de communication et s . L . . 9
d2.3 e . . l'utilisation des contenus et des outils de communication créés et publiés dans les 10 5
numériques interactifs 0 . . Co . ]
outils d'analyse et tirer des conclusions pour leur optimisation a partir des résultats.
d3.3 | Expliquer le dossier de formation lls expliquent la structure de méme que le sens et I'utilite du dossier de formation. (C2) 5
d Réalisation et suivi de projets de moyens de communication numériques interactifs 0| 0[20]20f40] 20| 30| 50| 180

[EP TOTAUX

[ 260]260]260]260]100[100[ 100] 100] 1440]|




(O]
EP |Plan de formation EP (école professionnelle) Objectif de formation EP (apprendre a) 1 2 3| 4 5 S 5161718 N° Modules
=)
lls expliquent les formes de base et les principes d’'une communication efficace a g A4_IMD_2002 ng!ol99|e /
— . , R o o . -~ Sémiotique
al.1 |[Comprendre la communication I'aide d’'un modéle de communication courant. lls analysent des situations typiques de 10| 10 c -
e o o ] Marketing/Com
communication et classent de maniére motivée des messages selon leur contenu. (C5) S A3_IMD_3004 munication
lls décrivent les phases suivantes de I'entretien avec le client ou de 'entretien de Sémiologie /
, . . . L : . . . A4_IMD_2002
al1.2 [Comprendre I'entretien avec le client et de conseil conseil ainsi que les exigences spécifiques: saluer et accueillir le mandant de maniéere 10 10 -~ Sémiotique
professionnelle; écouter activement; analyser les besoins du client avec des A1 IMD 4001 |Gestion client
lls décrivent la structure, les contenus et les objectifs d’'un cahier des charges. Pour
a1.3 |Etablir le cahier des charges des projets concrets, ils établissent et gérent leurs cahiers des charges de fagon claire 10 A1_IMD_4001 |Gestion client
et compléte, dans leur langue nationale et en anglais. (C3)
a2.1 Analyser les besoins du mandant, le groupe cible et le lls 9onna|ssent différentes méthodes pour réaliser des analyses spécifiques a un 10 10 A3 IMD 3004 Marlfetlr)g/Com
contexte projet. (C2) - - munication
a3.1 |Collecter et développer des idées lIs collectent et développent des idées dans un processus créatif ouvert. (C5) 10 10 A3_IMD_1005 I;C:tir:/'gses
a3.2 |Visualiser les idées lls ut!llsent des. techm.ques approprlees pour. V|§uallser leurs |dges sous la forme qui 10 10 A3_IMD_1005 Te’chplques
convient (esquisses, images statiques et animées, texte, organigramme, etc.). (C5) créatives
lls développent de premieres approches conceptuelles. lls prennent en compte: la
a3.3 |Développer de premiéres approches conceptuelles copqordance entre entr_eprlse, valeur’s, quect!fs et mgssage; la concordar_lce entre le 20 20 A2_IMD_3002 |Recherche UX
média et les groupes cible (champ d’action géographique); lls font un choix et le
motivent. (C5)
a34 [Elaborer une &bauche de conception lls etablllssent,.sur la ba§e des idées et des approches sélectionnées, une ébauche de 10 10 A1_IMD_4001 |Gestion client
conception claire et pertinente. (C5)
235 |Décrire les éléments d'une offre lls cAlterllt les principaux facteurs de.cout d’un prOJe.t.. lls C|t’ent les éléments d’une offre 5 5 A1_IMD_4001 |Gestion client
(colts internes et externes) et expliquent les conditions légales. (C2)
a3.6 Decrlllre Igs objectifs et les contraintes pour la lls décrivent les objectifs, la structure et les exigences relatifs a la planification des 5 5 A1_IMD_4001 |Gestion client
planification des travaux travaux. (C2)
lls décrivent les formes courantes de présentations. Ils expliquent les exigences face Technique de
a4.1 |Etablir la présentation aux présentations correspondant aux destinataires et au mandat. lls choisissent la 20 20 A1_IMD_4002 . N )
e . A . . . présentation
forme appropriée et élaborent la présentation dans la langue nationale et en anglais.
a4.2 |Faire la présentation lls presentent leurs |d§es de maniére convaincante et I’e§ _motlvent dahs leur langue 20 20 A1_IMD_4002 Te'chnlqug de
nationale ou en anglais. lls montrent les avantages spécifiques au projet. (C3) présentation
a Préparation de projets pour des moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 20[ 20| 40[80] O 160 20[20]40[80] 0f0]JoOofoO 160
b11 |Mener des recherches Ils ménent, dans leur langue nationale et en anglais, des recherches axées sur les 10 10 10 A2_IMD 1004 |Recherche
) objectifs et les groupes cibles en utilisant les sources et les méthodes appropriées. lIs 10 A2_IMD_3002 |Recherche UX
b12 |Evaluer les résultats des recherches IIs évaluent le potentiel des recherches en termes de contenu et de créativité dans la 5 5 5 A2_IMD 1004 |Recherche
) perspective des objectifs du mandat, et tirent des résultats de leur évaluation les 5 A2 IMD 3002 |Recherche UX
b1.3 Déterminer les bases de la communication et du lIs définissent, sur la base des recherches, I'objectif, la structure et le contenu du 5 5 5 A2_IMD 1004 |Recherche
"~ |concept de design concept de communication et de design. (C5) 5 A2_IMD_3002 |Recherche UX
IlIs interprétent et comparent des messages et des points de vue en matiére de 5 A4 IMD 1001 |Typographie
N . i . création sur la base de: la culture; de I'art; du design; des médias. lls tiennent compte 35 A4 _IMD_1003 |Culture visuelle
b2.1 |Reconnaitre les principes de la communication visuelle . . e . . R L . 40 | 10 — -
de I'évolution de I'histoire contemporaine. lIs expliquent les modéles et I'évolution Sémiologie /
L o h N - - 10 A4_IMD_2002 s
historique de la communication visuelle aux vues des taches en matiére de création - - Sémiotique
lls expliquent les conditions physiques de la perception visuelle; décrivent la vision
spatiale; expliquent les caractéristiques et I'effet de la perception des couleurs et des
b2.2 |Expliquer les bases de la perception visuelle formes et les appliquent dans la création visuelle; identifient et expliquent des 20 20 A4 _IMD_1003 |Culture visuelle
phénomeénes de perception; décrivent les aspects psychologiques de la forme et de la
couleur et connaissent leur effet sur la perception visuelle. (C2)
Création
b2.3 |Appliquer les bases de la perception visuelle lls developpe'nt et.creent des messages en fonction du destinataire en tenant compte 10 20 10 A4_IMD_1002 d |mage§
de la perception visuelle. (C5) (illustrations)
20 A4 IMD 3001 |Animation
lIs expliquent les exigences relatives aux contenus statiques et animés. Contenus
statiques image; texte (typographie/caracteres); graphiques 2D/3D; illustration.
b2.4 [Expliquer les exigences par rapport aux contenus Co.ntgn%JS an.lme.sl: textg anime (typo’graphle /caracteres?; aplmatlon 2D/3,D.; Hlustration 10 10 A4_IMD_2003 Blgses
animée; audio/vidéo. Exigences posées a ces contenus : exigences esthétiques d'interfaces
(forme); exigences techniques (fonctionnalité); exigences sous I'angle éthique, social,
culturel, écologique et légal (C2)
lls expliquent les fonctions des moyens de communication, selon les critéres suivants: Bases
b2.5 [Expliquer les fonctions des moyens de communication canal; distribution; environnement; structure; technologie; hiérarchie; navigation; 5 5 A4_IMD_2003 |,
. . . . d'interfaces
manipulation; déroulement; constantes et variables (C2)
. o . . . lls connaissent les différences spécifiques aux médias et expliquent les directives et
Expliquer les directives et options techniques en lien . . s . . . . - Bases
b2.6 L options techniques des éléments suivants: présentation; possibilités et restrictions 5 5 A4_IMD_2003 |,
avec les moyens de communication . ) . R e d'interfaces
techniques; domaines d'utilisation / diffusion (C2)
lls développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux 20 A4 _IMD_2001 |Photographie
exigences du mandat sous I'angle du style visuel; du moyen de communication 10 A4 IMD 4004 Design
b2.7 |Développer des idées numérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. 20 10 | 10 -~ d'interfaces 3




lIs tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des Design
S S oo ) 10 A4_IMD_5002 |,
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de - = d'interfaces 4
15 A4_IMD_3003 |DeSi9n
. — . -~ d'interfaces 2
lIs expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts -

. . Co - . . Marketing/Com
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression 5 A3_IMD_3004 munication
visuelle, style visuel); concept d'utilisation (usability); concept audio/vidéo, par Desian

b2.8 |Etablir des concepts exemple storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et 20 20| 10| 10 20 A4 _IMD_4004 d'int(grfaces 3
prennent en compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de Desian
communication; les directives et possibilités techniques des systémes de 10 A4 _IMD_5002 d'int(grfaces 4
communication; les critéres écologiques (C5) Réalisation
10 A4_IMD_6001 | oareat
-~ d'interfaces 1
20 A4_IMD_3003 |DeSi9n
i . - e . - - d'interfaces 2
lIs élaborent des variantes de maquettes spécifiques au projet a l'aide de diverses Desian
techniques d'expression visuelle, les évaluent et font un choix. Pour ce faire, ils 20 A4_IMD_4004 d'integrfaces 3
b2.9 |Développer des variantes de maquettes tiennent compte: des exigences du mandant et du public cible; de la cohérence avec 201 20| 10| 10 -
s - BN e g N . Design
les objectifs en matiere de communication; de I'originalite et du caractere novateur; de 10 A4_IMD_5002 |,
L d'interfaces 4
la faisabilité (C5) Réalisation
1o A4_IMD_6001 d'interfaces 1
Design
. - lIs visualisent des propositions choisies de maniéere pertinente et convaincante. lls 1Y A4_IMD_4004 d'interfaces 3
b2.10 |Elaborer des propositions o . . . . 10 | 10 -
choisissent une forme appropriée pour visualiser les idées. (C5) Design
10 A4_IMD_5002 |,
-~ d'interfaces 4
lls connaissent les méthodes des tests utilisateurs orientés vers les cibles. Ils 5 A4_IMD_4004 D'.eS|gn
) . . ) L . ; L . -~ d'interfaces 3
b3.1 |Préparer les tests utilisateurs choisissent une méthode appropriée pour obtenir les résultats souhaités. lls préparent 5 10 —
. ; . Réalisation
le test avec les documents nécessaires et organisent le test. (C5) 10 A4_IMD_7001 |,
d'interfaces 2
lls connaissent les étapes d'un test utilisateur ciblé. lIs initient les personnes Design
. R o \ : . 10 A4_IMD_4004 |,
- participant au test a la situation d'essai sur place ou virtuellement et effectuent le test -~ d'interfaces 3
b3.2 [Effectuer les tests utilisateurs L - . . 10 10 —
utilisateurs. lls documentent le test sous une forme appropriée pour une évaluation Réalisation

. 10 A4_IMD_7001 |,
ultérieure. (C3) - - d'interfaces 2
lls connaissent les possibilités d'évaluer correctement les tests utilisateurs. lls tirent 5 A4_IMD_4004 D'.eS|gn

. . - . : . i - d'interfaces 3
b3.3 |Evaluer les tests utilisateurs et optimiser le projet les bonnes conclusions pour le projet. Sur la base des résultats des tests utilisateurs, 5 20 -
ils corrigent ou optimisent le projet de maniére appropriée. (C5) 20 A4 _IMD_7001 Realisation
9 P pro) pproprice. - - d'interfaces 2
10 A2 IMD 1004 |Recherche
Sémiologie /
lls connaissent différentes formes de présentations. lls déterminent une forme A4_IMD_2002 Sémiotique
b4.1 |Réaliser une présentation appropriée de présentation du concept et la réalisent dans leur langue nationale eten | 10 | 10 10 Design
; A4_IMD_2004 |,
anglais. (C5) - - d'interfaces 1
Réalisation
10 A4_IMD_6001 dinterfaces 1
10 A2_IMD_1004 |Recherche
Sémiologie /
lls présentent les concepts de communication et de design de maniére convaincante A4_IMD_2002 Sémiotique
b4.2 |Faire la présentation et motivent leurs choix dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les 10| 10 10 Design
. . A4_IMD_2004 |,
aspects innovatifs. (C3) -~ d'interfaces 1
Réalisation
1o A4_IMD_6001 d'interfaces 1
b Développement de conceptspour des moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 110] 70 [ 80| 80| 40| 40 ] 40 460 110] 70|80 80| 40] 40] 40] 0 460
lls déterminent la réalisation du projet et des exigences techniques en tenant compte 5 A4_IMD_3003 D'§S|gn
s . . . . . . e X . . -~ d'interfaces 2
c1.1 [Réaliser le projet et déterminer les exigences technques |du calendrier. lls connaissent différentes méthodes de travail ou de projet et 10 n -
appliquent une méthode appropriée (classique, agile, etc.). (C3) 5 A4_IMD_3005 Intégration des
’ ’ - = technologies
Appliquer des mesures de protection et de sécurité pour |lls assurent la sécurité et la disponibilité de leurs données (sauvegarde) et operent Bases
cl1.5 e L e . 5 A4_IMD_2003 |,
le matériel et les logiciels avec la sécurité nécessaire dans des serveurs et des cloudtools sur Internet (C3). -~ d'interfaces
lls décrivent les mesures pour réduire la consommation d'énergie des outils de travail Bases
c1.6 |Décrire des mesures d'écologie de bureau et pour éliminer les déchets de maniére respectueuse de I'environnement, et mettent 5 A4_IMD_2003 dinterfaces
ces mesures en ceuvre dans la mesure du possible. (C3)
lls décrivent et utilisent les techniques (manuelles et numériques), les substances, les Création
21 |créer des illustrations/dessins domaines d appllcgtlon dg la gouleur comme outil Ylsuel; per(;.owelnt les éléments 40 40 40 A4_IMD_1002 d images
formels et de représentation visuelle ainsi que eur impact (point, ligne, surface et (illustrations)
espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de 40 A4 IMD_3001 |Animation
2.2 [Etablir des infographies lls développent et réalisent des travaux de création visuelle contenant des liens entre 20 20 A4_IMD_3003 Design

le texte et les images. (C5)

d'interfaces 2




lls décrivent les températures chromatiques des différentes sources de lumiére;
expliquent 'importance esthétique et sociale de la photographie; expliquent les
exigences et les moyens auxiliaires pour la production d’images; décrivent les

c2.3 |Réaliser des photographies différents genres de photographie; utilisent les procédés de capture photographique, 40 40 A4_IMD_2001 |Photographie
de création d’'images, de profondeur de champ et d’éclairage; utilisent de maniere
autonome la photographie comme média de représentation; traitent les images avec
les logiciels, moyens auxiliaires ou outils appropriés. (C5)
lIs tiennent compte des différents genres de la production audiovisuelle dans la
réalisation; décrivent les différents genres de production audiovisuelle; élaborent la
narration et le scénario pour une production audiovisuelle; élaborent des instruments
2.4 |Utiliser la vidéo/I'audio tels qL.Je le storyboar.q et le plan de produs:tlon et les lutlllsent daps la préproduction; 40 40 A4_IMD_4003 |Vidéo
enregistrent de maniére autonome des séquences vidéo et audio en tenant compte
des éléments de création visuelle, de mise en scéne et d’éclairage; traitent des
images vidéo et des sources audio avec des logiciels, des moyens auxiliaires ou des
outils appropriés et les utilisent de maniére pertinente. (C5)
25 Comprendre la propriété intellectuelle et les droits lls expliquent la notion de propriété intellectuelle et les principales dispositions 5 5 5 A4 IMD 1003 |Culture visuelle
) d’auteur relatives au droit d’auteur. En utilisant des sources, ils respectent les dispositions 5 A1 IMD 4001 |Gestion client
10 A4 IMD 1001 |Typographie
Création
lls spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles 1o A4_IMD_1002 d.lllmatget.s
et numériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. fll_ ui ra lons)
g . Contenus statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: 20 A3_IMD_1005 elc niques
c2.6 |Spécifier et produire des contenus . . . . o . . 40 |1 15| 20 - - créatives
images graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et
o . s . ) . Bases
integrent les données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et 10 A4_IMD_2003 .
S -~ d'interfaces
juridiques. (C5) Design
5 A4_IMD_2004 d'interfaces 1
20 A4 _IMD_3001 |Animation
lls contrdlent les contenus de leurs propres textes dans la langue nationale ou en g Ad4_IMD_1001 Bypggraphle
c2.7 |Rédaction de textes anglais et les optimisent si nécessaire a I'aide p.ex. d’'un dictionnaire unilingue ou 515 15 5 A4_IMD_2004 d'?nstfrrf]aces 1
bilingue, d’'un corpus de référence électronique ou d’un logiciel de correction. (C5) 15 AT IMD 2001 |Gestion client
lls décodent des messages en ce qui concerne le contenu, la forme et I'utilisation a 20 A4 _IMD 2001 |Photographie
c3.1 [Utiliser les bases de la sémiologie/sémiotique I'aide de la terminologie spécialisée. lls jugent les caractéristiques de travaux de la 40 Sémiologie /
‘o . , . . 20 A4_IMD_2002 e
création visuelle selon les contenus et I'expression visuelle. (C6) - = Sémiotique
lls expliquent les régles de la théorie des couleurs et pergoivent consciemment la
couleur comme outil de création. lls expliquent des modéles de couleurs ainsi que les Bases
c3.2 |Utiliser la théorie des couleurs lois du mélange des couleurs (additif/soustractif) et les contrastes de couleurs. lls 20 20 A4_IMD_2003 |,
. ) . o - d'interfaces
décrivent I'interaction entre les couleurs et leur tonalité. lls utilisent la couleur comme
outil de création. (C5)
lIs expliquent les bases et les régles typographiques et les utilisent correctement; 40 A4 IMD 1001 |Typographie
c3.3 [Utiliser les bases de la typographie et de I'écriture développent et élaborent leurs travaux visuels avec des outils et des logiciels; vérifient | 40 | 40 Design
. S ) . ) i 40 A4_IMD_2004 |,
leurs travaux en ce qui concerne la lisibilité, la nature, I'expression et I'effet; - = d'interfaces 1
lls expliquent les termes de Corporate Identity et Corporate Design et leur signification
Comprendre les notions de Corporate Identity, pour une entreprise ou une organisation. lls expliquent les notions de base, le but et Marketing/Com
c3.4 : - . ) Co . oo ) 10 10 A3_IMD_3004 S
Corporate Design et de la communication marketing les instruments de communication et de marketing. lls intégrent le Corporate Design munication
dans leurs projets. (C3)
20 A4_IMD_3005 |Intégration des
- = technologies
lIs spécifient le design au moyen de techniques manuelles et numériques, avec le 20 A4_IMD_4004 S?Stlgr? 3
matériel et les logiciels appropriés selon le concept pour des moyens de Dm .e aces
communication numériques interactifs. Ils tiennent compte des exigences des 20 A4_IMD_5002 dfestlgrr; 4
c3.5 |Spécifier et élaborer le design systémes de communication numériques en question et des principes de usability 20| 20| 20| 20 | 30 | 40 |’n ? ages
. . \ . - Réalisation
dans la compréhension d’user interface et user expérience. lls prennent en compte et 20 A4_IMD_6001 dinterf. 1
integrent les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et Iégaux. R:énaﬁs:ticsr?
(C5) 30 A4_IMD_7001 dinterfaces 2
Réalisation
a|-MP_8001 d'interfaces 3
Réalisation
c41 |Etablir une présentation lls déterminent une forme de présentation appropriée pour le contenu et le design, et 10 5 1 A4_IMD_6001 d'interfaces 1
’ P créent une présentation dans leur langue nationale ou en anglais. (C5) 5 A4_IMD_8001 |Realisation
d'interfaces 3
Réalisation
c42 |Faire la présentation lIs présentent le contenu et le design de maniére convaincante et motivent leurs choix 10 5 10 A4_IMD_6001 d'interfaces 1
’ P dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les aspects innovatifs. (C3) 5 A4_IMD_8001 |Realisation
d'interfaces 3
c Elaboration du contenu et du design de moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 130[ 170|120 80 | 20 | 40 [ 30 [ 50 | &40 130[170[120| 80 [ 20 | 40 | 30 | 50 640




5 A4_IMD_3005 Integratlorj des
technologies
lls nomment les exigences techniques des moyens de communication et des = 10 A4 _IMD 4003 |Vidéo
systemes de communication. lls établissent une spécification pour la production des 3 Intégration des
N 1 e : @ 10 A4_IMD_5001 )
e ST . . moyens de communication.lls établissent une spécification pour la production des < - - technologies 2
Spécifier et établir les fonctions techniques et les L S g 105 —
d1.1 |. . moyens de communication. Lors de ces travaux ils tiennent compte des principes 10| 10| 10| 20| 20 | 35 = Réalisation
interactions , o ; . , . . 100 (© 20 A4_IMD_6001 |,

d’usability dans la compréhension d’user interface et user experience. lls prennent en = d'interfaces 1

cpmpte et intégrent les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et = 20 A4_IMD_7001 Rfeallsatlon

légaux. (C5) 2 d'interfaces 2

3 35 |A4_IMD_8001 Sﬁigffzt'c‘z; s
lIs se familiarisent avec les technologies actuelles et futures (par exemple : Machine Intégration des
. e . : . o — 10 A4_IMD_3005 )

Learning, Artificial Intelligence, Virtual Reality) pour les médias de communication 25 technologies
d1.2 |[Se familiariser avec les nouvelles technologies numeériques interactifs et les intégrent dans la planification, la conception et le design 5110 10 30 10 A4 IMD 4003 |Vidéo

des médias de communication numériques interactifs. Pour ce faire, ils tiennent Réalisation

. e . ) . 10 A4_IMD_7001 |,
compte des circonstances et des normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques d'interfaces 2
- N . ‘ 10 A4_IMD_5001 |ntegration des
o - . IIs testent les moyens de communication numériques interactifs sur des systémes de -~ technologies 2
d2.1 |Tester des moyens de communication numériques interad o o . 10 5 —
communication numériques (media support). (C4) Réalisation
5 |A4_IMD_8001 | .
-~ d'interfaces 3
10 A4 IMD 5001 Intégration des
d2.2 Publier des moyens de communication numériques lls publient les moyens de communication numériques interactifs sur des systéemes de 10 5 - - technologies 2
’ interactifs communication numériques (media support). (C3) Réalisation
5 |A4_IMD_8001 | .
d'interfaces 3
lls évaluent les moyens de communication numériques interactifs. lls peuvent évaluer Intégration des
. . . I e : o i - 10 A4_IMD_5001 )
d2.3 Evaluer l'introduction des moyens de communication I'utilisation des contenus et des outils de communication créés et publiés dans les 10 5 -~ technologies 2
’ numériques interactifs outils d'analyse et tirer des conclusions pour leur optimisation a partir des résultats. Réalisation
5 |A4_IMD_8001 | .

(C5) d'interfaces 3
d3.3 | Expliquer le dossier de formation lIs expliquent la structure de méme que le sens et I'utilité du dossier de formation. (C2) 5 5 A3_IMD_3004 mz‘:;s:gg:}oom
d Réalisation et suivi de projets de moyens de communication numériques interactifs 0] of[2]20]40[20]30]50] 180 0] of[2]20]40][20]30] 50 180
| [EP TOTAUX [ 260]260]260]260] 100] 100] 100] 100] 1440 260]260]260]260] 100] 100] 100] 100] 1440




E Plan de formation EP (école professionnelle) Objectif de formation EP (apprendre a) = N° Modules Remarque S P CFP A ORFO
]
o S o Id;g:gﬁ:gogudﬁzn Réaffectation o
4 © o 0 4 © 8 s dulaire et g "biaisée” a un autre NG 0 4 ° ©
o :ngf::tlar?o: cours pour obtenir '_ '" _"
° logique entre une acjlé.quation
objectif et cours S (IEIRED 8
. — s — X A s Sémiologie / . . .
lIs expliquent les formes de base et les principes d’'une communication efficace a I'aide 10 A4_IMD_2002 Sémiofi 10 Préparation de projet
al.1 [Comprendre la communication d’un modéle de communication courant. lls analysent des situations typiques de 10 | 10 Men:(lot_lqu/ec al.1
communication et classent de maniére motivée des messages selon leur contenu. (C5) 10 A3_IMD_3004 mi:lisa:tri]gn om 10 Marketing / comm
lls décrivent les phases suivantes de I'entretien avec le client ou de I'entretien de Sémiologie / a f f
a1.2 [Comprendre I'entretien avec le client et de conseil conseil ainsi que les exigences spécifiques: saluer et accueillir le mandant de maniére 10 10 iy A4_IMD_2002 Sémiotique e IARETEe D (el al.2
professionnelle; écouter activement; analyser les besoins du client avec des questions 10 A1_IMD 4001 |Gestion client 10 Relation client
lIs décrivent la structure, les contenus et les objectifs d’un cahier des charges. Pour des o
a1.3 [Etablir le cahier des charges projets concrets, ils établissent et gerent leurs cahiers des charges de fagon claire et 0 |10 0 |10 A1_IMD_4001 |Gestion client dE S4pau s3 5|5 Design UI/UX al3
compléte, dans leur langue nationale et en anglais. (C3)
a2.1 Analyser les besoins du mandant, le groupe cible et le lIs connaissent différentes méthodes pour réaliser des analyses spécifiques a un projet. 10 10 A3_IMD_3004 Market|ng/Com 10 Marketing / comm 22.1
contexte (C2) munication
a3.1 [Collecter et développer des idées lIs collectent et développent des idées dans un processus créatif ouvert. (C5) 10| 0 10| 0 A3_IMD_1005 Te.Ch_anueS P atletse £ Prepara.tlon Calbrolct a3.1
créatives du S1 au S2 5 Culture image /
232 |Visualiser les idées lls ut!hsent des,_ technl_ques appropnees pour_ V|§uallser leurs |de_es sous la forme qui 10 10 A3_IMD_1005 Te.ch_nlques 10 Préparation de projet[a3.2
convient (esquisses, images statiques et animées, texte, organigramme, etc.). (C5) créatives
lls développent de premiéres approches conceptuelles. lls prennent en compte: la :jgpsge;)lljascies 0 |10 Marketing / comm
a3.3 [Développer de premiéeres approches conceptuelles co’nc_ordance entre entrlepnse, valeur’s, o_bjecn,fs et mgssaqe; la concordaqce entre le 20| 0 20 0 A2_IMD_3002 |Recherche UX |scindé entre a3.3
média et les groupes cible (champ d’action géographique); Ils font un choix et le .
; contenu et 10| 0 Design UI/UX
motivent. (C5) .
design
a3.4 [Elaborer une ébauche de conception lls etabl!ssent,_sur la ba?e des idées et des approches sélectionnées, une ébauche de 0|10 0 |10 A1_IMD_4001 |Gestion client g elpledze 10| 0 Design UI/UX a34
conception claire et pertinente. (C5) - - du S4 au S3
a3.5 |Décrire les éléments d'une offre lls citent les principaux facteurs de colit d'un projet. lis citent les éléments d'une offre 5 5 A1_IMD_4001 |Gestion client 5 Relation client a3.5
(colts internes et externes) et expliquent les conditions légales. (C2)
23.6 Decrn_'e Igs objectifs et les contraintes pour la lIs décrivent les objectifs, la structure et les exigences relatifs a la planification des 5 5 A1_IMD_4001 |Gestion client 5 Relation client 23.6
planification des travaux travaux. (C2)
lIs décrivent les formes courantes de présentations. lls expliquent les exigences face Techniaue de
a4.1 |Etablir la présentation aux présentations correspondant aux destinataires et au mandat. lls choisissent la 20 20 A1_IMD_4002 résen(tqation 20 Relation client a4.1
forme appropriée et élaborent la présentation dans la langue nationale et en anglais. P
a4.2 |Faire Ia présentation lls presentent leurs |d§es de maniére convaincante et I'e§ .motlvent daps leur langue 20 20 A1_IMD_4002 Te’chnlqut_e de 20 Relation client 242
nationale ou en anglais. lls montrent les avantages spécifiques au projet. (C3) présentation
a Préparation de projets pour des moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 20[ 204080 00 160 20]20]40[80]0JoJoJo 160 15]25[45]75] 0JofJoJo 160
lls ménent, dans leur langue nationale et en anglais, des recherches axées sur les 10 A2 _IMD 1004 |Recherche 10 Préparation de projet
b1.1 |Mener des recherches objectifs et les groupes cibles en utilisant les sources et les méthodes appropriées. lls 10 10| 0 5p déplacées 5|0 Marketing / comm b1.1
se focalisent sur: le domaine d’activité, I'offre et les activités du mandant et de la 10]0 A2_IMD_3002 ' |Recherche UX de S3aS4 0|5 Marketing / comm
b12 |Evaluer les résultats des recherches lIs évaluent le potentiel des recherches en termes de contenu et de créativité dans la 5 5 5 A2_IMD_1004 |Recherche 5 Préparation de projet b1.2
i perspective des objectifs du mandat, et tirent des résultats de leur évaluation les 5 A2_IMD 3002 |Recherche UX 5 Design UI/UX )
b1.3 Déterminer les bases de la communication et du concept |lIs définissent, sur la base des recherches, |'objectif, la structure et le contenu du 5 5 5 A2 _IMD_ 1004 |Recherche 5 Préparation de projet b1.3
"~ |de design concept de communication et de design. (C5) ) A2_IMD_3002 |Recherche UX 5 Design UI/UX )
Ils interprétent et comparent des messages et des points de vue en matiére de création 5 A4_IMD_1001 |Typographie .
R . - . n n Culture image /
sur la base de: la culture; de I'art; du design; des médias. lls tiennent compte de 35 0 A4 IMD 1003 |cult isuell 25p déplacées 15 -
b2.1 |Reconnaitre les principes de la communication visuelle |I'évolution de I'histoire contemporaine. lls expliquent les modeles et I'évolution 40 | 10 - = uiture visuefle du S1 au S2 b2.1
historique de la communication visuelle aux vues des taches en matiére de création Sémiologie / Culture image /
X . R ) . . 10 A4_IMD_2002 e 0|35 )
visuelle. lls reconnaissent et analysent les informations transmises par les médias en Sémiotique média
lIs expliquent les conditions physiques de la perception visuelle; décrivent la vision
spatiale; expliquent les caractéristiques et I'effet de la perception des couleurs et des S
b2.2 |Expliquer les bases de la perception visuelle formes et les appliquent dans la création visuelle; identifient et expliquent des 20 20 A4_IMD_1003 |Culture visuelle 20 média 9 b2.2
phénomeénes de perception; décrivent les aspects psychologiques de la forme et de la
couleur et connaissent leur effet sur la perception visuelle. (C2)
Création
. . . . . 10 A4_IMD_1002 |d'images 10 Perception
b2.3 |Appliquer les bases de la perception visuelle lls developpgnt et_creent des messages en fonction du destinataire en tenant compte 10 2| o (illustrations) b2.3
de la perception visuelle. (C5) -
20 0 A4_IMD_3001 |Animation 15p JILE LU AP (D))
- - déplacées du 0 | 15 Motion 2D/3D (2D)
. ! lIs expliquent les exigences relatives aux contenus statiques et animés. Contenus Bases 5p déplacées 5|0 Tech. interactives
b2.4  Expliquer les exigences par rapport aux contenus statiques image; texte (typographie/caractéres); graphiques 2D/3D; illustration. oo 010 Ad_IMD_2003 d'interfaces du S2 au S1 0, 5 Tech. interactives b2.4
lIs expliquent les fonctions des moyens de communication, selon les critéres suivants: Bases o
b2.5 |Expliquer les fonctions des moyens de communication canal; distribution; environnement; structure; technologie; hiérarchie; navigation; 0 5 0 5 A4_IMD_2003 . p dep 5 0 Tech. interactives b2.5
; ) ) . d'interfaces du S2 au S1
manipulation; déroulement; constantes et variables (C2)
Exoliquer les directives et options techniaues en lien lls connaissent les différences spécifiques aux médias et expliquent les directives et Bases
b2.6 piiq p. X q options techniques des éléments suivants: présentation; possibilités et restrictions 5 5 A4_IMD_2003 |, 5 Tech. interactives b2.6
avec les moyens de communication . X ) e e d'interfaces
techniques; domaines d'utilisation / diffusion (C2)
20 A4 _IMD_2001 |Photographie 20 Photographie
lIs développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux 10p déplacées o
. s . A s 5 0 Nar. scénario/ stboard
exigences du mandat sous I'angle du style visuel; du moyen de communication Design du S4 au S3
. S numérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. lls 0 |10 A4_IMD_4004 | . 9 scindé entre
b2.7 |Développer des idées . i ; X - 20| 0 [ 10| 10 d'interfaces 3 ! . b2.7
tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des conception et ) 0 Vidéo
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de réalisation
communication (C5) 10 A4_IMD_5002 |Pesign 10 Design UI/UX
d'interfaces 4
5 A3_IMD_3004 Market|ng/Com 5p déplacées 5|0 Market!ng / comm
. _— . munication du S4 au S3 0|5 Marketing / comm
lIs expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts . —
. K L - . . Design R 10 Nar. scénario/ stboar(
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression 15 A4_IMD_3003 | . scindé entre -
) h . o N e d'interfaces 2 ) 5 Motion 2D/3D (3D)
visuelle, style visuel); concept d'utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple Desian les divers 10 Motion 2D/3D (2D
b2.8 |Etablir des concepts storyboard, pitch. Ils établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en 20| 20| 10| 10 0 |20 A4_IMD_4004 d'integn‘aces 3 contenus 5 V'Zéon (2D) b2.8
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de Desi IGO0
communication; les directives et possibilités techniques des systémes de 10 A4_IMD_5002 d'?stlgr? 4 10 Design UI/UX
communication; les criteres écologiques (C5) R:‘;aﬁs:t(if:
10 A4_IMD_6001 | . 10 Design UI/UX
d'interfaces 1
A o A4 A anna |DESIgN 10 Tech. interactives
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. . - s . d'interfaces 2  |10p déplacées 20 Design UI/UX
lIs élaborent des variantes de maquettes spécifiques au projet a I'aide de diverses Desi du S4 au S1
techniques d'expression visuelle, les évaluent et font un choix. Pour ce faire, ils tiennent 20 A4_IMD_4004 dl.estlgrr; 3 10 Design Ul/UX
b2.9 |Développer des variantes de maquettes compte: des exigences du mandant et du public cible; de la cohérence avec les 0 20|20 (10| 10 Dm .e aces b2.9
objectifs en matiére de communication; de I'originalité et du caractére novateur; de la 10 A4_IMD_5002 ,.eSIQn 10 Design UI/UX
o - - d'interfaces 4
faisabilité (C5) ———
Réalisation .
10 A4_IMD_6001 | . 10 Design UI/UX
d'interfaces 1
Design .
. - lIs visualisent des propositions choisies de maniére pertinente et convaincante. lls o A4_IMD_4004 d'interfaces 3 e IDtzRig WHU b2.1
Ll Flaborer des propositions choisissent une forme appropriée pour visualiser les idées. (C5) | % Design 0
ppropriee p : 10 A4_IMD_5002 |~es19 10 Design UI/UX
d'interfaces 4
lIs connaissent les méthodes des tests utilisateurs orientés vers les cibles. lls 5] A4_IMD_4004 D,.eSIQn 5 Design UI/UX
. - . . » X . o . - - d'interfaces 3
b3.1 |Préparer les tests utilisateurs choisissent une méthode appropriée pour obtenir les résultats souhaités. lls préparent 5 10 Reéalisati b3.1
le test avec les documents nécessaires et organisent le test. (C5) 10 A4_IMD_7001 ,.ea 'sation 10 Design UI/UX
- - d'interfaces 2
lIs connaissent les étapes d'un test utilisateur ciblé. lls initient les personnes participant 10 A4_IMD_4004 (l;)l.estlgrr; 3 10 Design UI/UX
b3.2 |Effectuer les tests utilisateurs au test a la situation d'essai sur place ou virtuellement et effectuent le test utilisateurs. 10 10 Rl’n le_ at(?es b3.2
lls documentent le test sous une forme appropriée pour une évaluation ultérieure. (C3) 10 A4_IMD_7001 d'ieni;faa(l:oer; 2 10 Design UI/UX
lIs connaissent les possibilités d'évaluer correctement les tests utilisateurs. Ils tirent les 5] A4_IMD_4004 Dl.e5|gn 5 Design UI/UX
- - - . . ) . . . - - d'interfaces 3
b3.3 |Evaluer les tests utilisateurs et optimiser le projet bonnes conclusions pour le projet. Sur la base des résultats des tests utilisateurs, ils 5 20 P TI— —— n - b3.3
corrigent ou optimisent le projet de maniére appropriée. (C5) 20 A4_IMD_7001 Réalisation SETEE BiliE e ECINISECHVES
i -~ d'interfaces 2 |technique et 10 Design UI/UX
10 A2_IMD_1004 |Recherche 10 Préparation de projet
Sémiologie / . . .
IIs connaissent différentes formes de présentations. lls déterminent une forme 5 Ad_IMD_2002 Sémiotique ° Préparation de projet
b4.1 |Réali ésentati iée d ésentation d t et la réalisent d leur | tionale et 10 | 10 10 i b4.1
éaliser une présentation appropriée de présentation du concept et la réalisent dans leur langue nationale et en 5 A4_IMD_2004 D:asngn 5 PremarEen de e
anglais. (C5) d'interfaces 1
10 A4_IMD_6001 |Realisation 10 Design Ul/UX
d'interfaces 1
10 A2_IMD_1004 |Recherche mED e 5 Préparation de projet
arrondi
. — . L . Sémiologie / . . .
lIs présentent les concepts de communication et de design de maniére convaincante et 5 A4_IMD_2002 . 5] Préparation de projet
. . . . . N R . - = Sémiotique
b4.2 |Faire la présentation motivent leurs choix dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les 10 [ 10 10 Design b4.2
aspects innovatifs. (C3) 5 A4_IMD_2004 dinterfaces 1 5] Préparation de projet
10 A4_IMD_60p1 |Realisation 10 Design Ul/UX
d'interfaces 1
b Développement de conceptspour des moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 110] 70 [ 80 [ 80 [ 40 | 40 [ 40 460 110 708080 40] 4040 0 460 voir ¢ plus 5 100[ 85 [ 7575 40]40]40] 0 455
lls déterminent la réalisation du projet et des exigences techniques en tenant compte 5] A4_IMD_3003 D,.eSIQn 5 Design UI/UX
o . . . . . X e ) . X . - - d'interfaces 2
c1.1 [Réaliser le projet et déterminer les exigences technques |du calendrier. lls connaissent différentes méthodes de travail ou de projet et appliquent 10 = n cl1.1
A - . . Intégration des . .
une méthode appropriée (classique, agile, etc.). (C3) 5] A4_IMD_3005 ] 5 Tech. interactives
technologies
Appliquer des mesures de protection et de sécurité pour |lls assurent la sécurité et la disponibilité de leurs données (sauvegarde) et opérent Bases podeblacees
c1.5 |/ppique res de p P nt fa sect 12 disp 9 P 0|5 0|5 A4_IMD_2003 |- du S2 au S1 10/ o Santé / Sécurité c1.5
le matériel et les logiciels avec la sécurité nécessaire dans des serveurs et des cloudtools sur Internet (C3). d'interfaces el 5 el
lls décrivent les mesures pour réduire la consommation d'énergie des outils de travail Bases 5p déplacées
c1.6 [Décrire des mesures d'écologie de bureau et pour éliminer les déchets de maniére respectueuse de I'environnement, et mettent 0 5 0 5 A4_IMD_2003 | . p dep 5|0 Santé / Sécurité c1.6
X d'interfaces du S2 au S1
ces mesures en ceuvre dans la mesure du possible. (C3)
lIs décrivent et utilisent les techniques (manuelles et numériques), les substances, les Création scindé entre 20 Perception
: X - S ! 1 40 A4_IMD_1002 |7, ) -
domaines d’application de la couleur comme outil visuel; percoivent les éléments - d'images pratique 20 Infographie
21 |Créer des illustrations/dessins formels elt de r_e_presentanon V|§uelle ainsi qge eur |mpact (pom?, I’|gne, surface et 40 40 scindé e_ntre 25 Nar: scénario/ stboarg 21
espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de 40| o A4 IMD 3001 |Animation conception et 10 Motion 2D/3D (3D)
perspectives (centrale, & deux points de fuite, atmosphérique, aérienne et perspective - - 5p déplacées 0 5 Motion 2D/3D (2D)
de symbolique) ainsi que les bases de la théorie des formes; appliquent de maniére du S3 au S4
. . . lls développent et réalisent des travaux de création visuelle contenant des liens entre le Design 10p déplacées 10| 0 Motion 2D/3D (3D)
©22  [Btablir des infographies texte et les images. (C5) A e A ¢ AASIBESO0S N interfaces 200 ou S3 au S4 0 | 10 Motion 2D/3D (2D) |°>
lls décrivent les températures chromatiques des différentes sources de lumiére;
expliquent I'importance esthétique et sociale de la photographie; expliquent les
exigences et les moyens auxiliaires pour la production d'images; décrivent les
c2.3 |[Réaliser des photographies différents genres de photographie; utilisent les procédés de capture photographique, de 40 40 A4_IMD_2001 |Photographie 40 Photographie c2.3
création d’'images, de profondeur de champ et d’éclairage; utilisent de maniere
autonome la photographie comme média de représentation; traitent les images avec
les logiciels, moyens auxiliaires ou outils appropriés. (C5)
lIs tiennent compte des différents genres de la production audiovisuelle dans la
réalisation; décrivent les différents genres de production audiovisuelle; élaborent la
narration et le scénario pour une production audiovisuelle; élaborent des instruments
2.4 |Utiliser la vidéo/'audio tels qL_Je le storyboarlq et le plan de produ,ctlon et Ieslut’lllsent da_ns la préproduction; o | 40 o | 40 A4_IMD_4003 |Vidéo 20p déplacées 20 | 20 Vidéo 2.4
enregistrent de maniére autonome des séquences vidéo et audio en tenant compte des du S4 au S3
éléments de création visuelle, de mise en scene et d’éclairage; traitent des images
vidéo et des sources audio avec des logiciels, des moyens auxiliaires ou des outils
appropriés et les utilisent de maniére pertinente. (C5)
25 Comprendre la propriété intellectuelle et les droits lIs expliquent la notion de propriété intellectuelle et les principales dispositions relatives 5 5 5 A4 _IMD_1003 |Culture visuelle 5) Santé / Sécurité 2.5
i d’auteur au droit d’auteur. En utilisant des sources, ils respectent les dispositions |égales et ) A1_IMD_4001 |Gestion client ) Marketing / comm )
10 A4 IMD_1001 |Typographie 10 Préparation de projet
Création
10 A4_IMD_1002 |d'images 10 Infographie
(illustrations)
lIs spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles et 10 A4_IMD_2003 g,.asteif regroupe,
numeériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. Contenus Dm .e B pratique 15 Infographie
c2.6 |Spécifier et produire des contenus statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: images 40 | 15| 20 5 A4_IMD_2004 ,?SIQH infographique c2.6
X = o L . . S - = d'interfaces 1
graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et intégrent les 205 denIace
données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et juridiques. (C5) dups1e§ua§ies 10 Motion 2D/3D (3D)
20 0 A3_IMD_1005 I;:R:g:es scindé entre
animation et 10 Vidéo
capture
20 A4 _IMD_3001 [Animation 0 20 Vidéo
lle ~antrAlant lae ~rantaniie Aa latire nranrac taviae Aanc la lanAna natinnala A an 5 A4_IMD_1001 |Typographie 5 Culture image /
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c2.7 |Rédaction de textes anglais et les optimisent si nécessaire a I'aide p.ex. d’'un dictionnaire unilingue ou 5|5 15 5 A4_IMD_2004 Bienstfr?aces 1 5 Infographie c2.7
bilingue, d’'un corpus de référence électronique ou d'un logiciel de correction. (C5) 15 A1 IMD 4001 |Gestion client 15 Marketing / comm
lls décodent des messages en ce qui concerne le contenu, la forme et I'utilisation & 20 A4_IMD_2001 |Photographie _|regroupé,
c3.1 [Utiliser les bases de la sémiologie/sémiotique I'aide de la terminologie spécialisée. Ils jugent les caractéristiques de travaux de la 40 Sémiologie / activité 40 Sémiologie c3.1
i ) , ) ) 20 A4_IMD_2002 - .
création visuelle selon les contenus et I'expression visuelle. (C6) Sémiotique théorique
lls expliquent les regles de la théorie des couleurs et pergoivent consciemment la (ZjOpS(;eplagt‘]aes 10| 0 Perception
couleur comme outil de création. lls expliquent des modeéles de couleurs ainsi que les Bases u. d ’au &
c3.2 |Utiliser la théorie des couleurs lois du mélange des couleurs (additif/soustractif) et les contrastes de couleurs. lls 0|20 0 | 20 A4_IMD_2003 | scm. © entre c3.2
- . ; o i~ d'interfaces pratique )
décrivent I'interaction entre les couleurs et leur tonalité. Ils utilisent la couleur comme 10| 0 Infographie
: o manuelle et
outil de création. (C5) . -
informatisée
lls expliquent les bases et les régles typographiques et les utilisent correctement; 40 A4 _IMD_1001 |Typographie 40 Typographie
c3.3 [Utiliser les bases de la typographie et de I'écriture développent et élabor(_ant leurs trava_u>_< vlilst,JeIs avec de§ outils elt des IQQicigls; vérifient | 40 | 40 20 A4_IMD_2004 D:asign 40 fesEie c3.3
leurs travaux en ce qui concerne la lisibilité, la nature, I'expression et I'effet; d'interfaces 1
Ils expliquent les termes de Corporate Identity et Corporate Design et leur signification
3.4 Comprendre les notions lde _Corporate !dentlty, Corporate pour une entreprise ou gne grgamsatlon. Ilslexphqulen‘t les notions de base, Ie_but etles 10 10 A3_IMD_3004 Marlfenr_\g/Com 10 Marketing / comm 3.4
Design et de la communication marketing instruments de communication et de marketing. lls intégrent le Corporate Design dans munication
leurs projets. (C3)
20 A4_IMD_3005 |IMeégrationdes g oacses 10 Tech. interactives
technologies
Design du S3 au S2
lls spécifient le design au moyen de techniques manuelles et numériques, avec le A& A4_IMD_4004 d'interfaces 3 ’iéslpacées &l & D
matériel _et Igs Iogicit‘als apprgpriés s_elon Ie_ concept pour des moy_ens de . 20 A4_IMD_5002 Dl.esign S4pau s2 15 Design UI/UX
e . . communication numériques interactifs. lls tiennent compte des exigences des systémes d'interfaces 4
c3.5 [Spécifier et élaborer le design e - . L . 20 20 [ 20 | 30 | 40 PP To—T = c3.5
de communication numériques en question et des principes de usability dans la Réalisation 20 Design UI/UX
. ) , ) - L 20 A4_IMD_6001 | . " -
compréhension d’'user interface et user expérience. lls prennent en compte et integrent -~ d'interfaces 1 20 Tech. interactives
les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et [égaux. (C5) 30 A4_IMD_7001 R’I.eallsatlon 30 Design UIUX
d'interfaces 2
150 40 |A4_IMD_goo1 |Réalisation 40 |Design UI/UX
d'interfaces 3
Réalisation .
. ) . lls déterminent une forme de présentation appropriée pour le contenu et le design, et e A4_IMD_6001 d'interfaces 1 e D
CESl | Etablir une présantation créent une présentation dans leur langue nationale ou en anglais. (C5) LS o Réalisation o41
P 9 gals. 5 (A4 IMD_8001 |~ 5 [Design UIUX
d'interfaces 3
Réalisation .
. . . lls présentent le contenu et le design de maniére convaincante et motivent leurs choix e A4_IMD_6001 d'interfaces 1 10 Design UI/UX
el Faire la présentation dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les aspects innovatifs. (C3) LS 2 Réalisation o4.2
& olas. P : 5 |a4_IMD_g001 | (=6 =0 O 5 |Design UIIUX
c Elaboration du contenu et du design de moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 130[170[120] 80 [ 20 | 40 [ 30 | 50 | 640 130[170]120] 80 [ 20 ] 40 [ 30 [ 50 640 voir b moins 5 145[150[120] 90 [ 20 [ 40 [ 30 [ 50 645
5 A4_IMD_3005 |Meégration des 5 Tech. interactives
technologies
. . - N = | 10 A4_IMD_4003 |Vidéo 10 Tech. interactives
lls nomment les exigences techniques des moyens de communication et des systémes s Intégration d
de communication. lls établissent une spécification pour la production des moyens de @ 10 A4_IMD_5001 ntegra |or.1 es 10 Tech. interactives
A o ) ) - - e - = - - technologies 2
Spécifier et établir les fonctions techniques et les communication.lls établissent une spécification pour la production des moyens de —
d1.1 | : o . L i . 10 | 10| 10| 20| 20 | 35 = Réalisation . . d1.1
interactions communication. Lors de ces travaux ils tiennent compte des principes d’usability dans o 20 A4_IMD_6001 dinterf. 1 20 Tech. interactives
la compréhension d’'user interface et user experience. lls prennent en compte et = Rl’n le. at(l:es
intégrent les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et légaux. (C5) s 20 A4_IMD_7001 d'ieri;faaclzzr; 2 20 Tech. interactives
@
o Réalisation scindé entre 30 [Tech. interactives
@
= Gal|\4-MD_B001 d'interfaces 3 |design et 5 |Design UI/UX
lls se _fam|||a|fllselnt aveclles techn_ologles acltuelles et futur?s.(par exemple :_Malchme 10 A4_IMD_3005 Integratlon des 10 el e
Learning, Artificial Intelligence, Virtual Reality) pour les médias de communication technologies
d1.2 [Se familiariser avec les nouvelles technologies numériques interactifs et les integrent dans la planification, la conception et le design 5 ]10 10 10 A4 _IMD_4003 |Vidéo 10 Tech. interactives d1.2
des rr_ledlas de communication nur,nerlques |nte_ract|fs. Pour ce fa[re, |Islt|ennent compte 10 A4_IMD_7001 R’:aallsanon 10 el e
des circonstances et des normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et d'interfaces 2
o o . X 10 A4_IMD_5001 |Meégration des 10 Tech. interactives
N - . lIs testent les moyens de communication numériques interactifs sur des systémes de technologies 2
d2.1 [Tester des moyens de communication numériques interac communication numériques (media support). (C4) 10 ) Realisat d2.1
q pport). 5 |A4_IMD_goo1 | calsation 5 |Tech. interactives
d'interfaces 3
Intégration des . .
d2.2 Publier des moyens de communication numériques lls publient les moyens de communication numériques interactifs sur des systemes de 10 5 Lo A4_IMD_5001 technologies 2 10 Tech. interactives 2.2
interactifs communication numériques (media support). (C3) 5 |A4_IMD_8001 R’I.eallsatlon 5 |Tech. interactives
d'interfaces 3
. " . — lls évaluent les moyens de communication numériques interactifs. lls peuvent évaluer 10 A4_IMD_5001 Integratlor) des 10 Tech. interactives
Evaluer l'introduction des moyens de communication B . S » . . - - technologies 2
d2.3 numériques interactifs I'utilisation des contenus et des outils de communication créés et publiés dans les outils 10 &) Realisat d2.3
a d'analyse et tirer des conclusions pour leur optimisation a partir des résultats. (C5) 5 |A4_IMD_8001 d'ieni;faa(l:oer; 3 5 |Design UI/UX
. . . . . it . . Marketing/Com .
d3.3 [ Expliquer le dossier de formation lls expliquent la structure de méme que le sens et I'utilite du dossier de formation. (C2) 5|0 5] A3_IMD_3004 munication 5 Design UI/UX d3.3
d Réalisation et suivi de projets de moyens de communication numériques interactifs 0| o]20[20]40]20]30][50] 180 0] oJ20[20]40]20]30]50 180 0] oJ20]20]40]20]30]50 180
[EP TOTAUX [260]260]260]260][100]100] 100] 100] 1440 260]260]260[260]100]100] 100] 100] 1440 | 260]260]260]260]100]100] 100] 100] 1440




2]
EP |Plan de formation EP (école professionnelle) Objectif de formation EP (apprendre a) 1 231 4]|]5(6 8 | ctrl |remarques < 56|78 EP CFP Arts ctrl op;SF'o
a1 | Comprendre la communication Iyls.expll‘quent Ie‘s formes de bage gt les principes d’'une communlgatlop efﬁcage a 10| 10 (LB Prepargtlon de projet a1.1
I'aide d’'un modéle de communication courant. lls analysent des situations typiques de o Marketing / comm
, . . . lIs décrivent les phases suivantes de I'entretien avec le client ou de I'entretien de w Préparation de projet
a1.2 [Comprendre I'entretien avec le client et de conseil S . g - . 10 10 » = - al.2
conseil ainsi que les exigences spécifiques: saluer et accueillir le mandant de maniere 5 Relation client
lIs décrivent la structure, les contenus et les objectifs d’un cahier des charges. Pour NV - 8
a1.3 [Etablir le cahier des charges des projets concrets, ils établissent et gérent leurs cahiers des charges de facon claire 0|10 pdep Design UI/UX al.3
R . . du S4 au S3
et compléte, dans leur langue nationale et en anglais. (C3)
a2.1 Analyser les besoins du mandant, le groupe cible et le lls t?onnalssent différentes méthodes pour réaliser des analyses spécifiques a un 10 10 Marketing / comm a2.1
contexte projet. (C2)
a3.1 |Collecter et développer des idées lIs collectent et développent des idées dans un processus créatif ouvert. (C5) 101] 0 SE g?palicgzs 2 5 ELTEJ?';aitrl’gggdee/%cgz:a a3.1
a3.2 |Visualiser les idées lls ut.lllsent des. techn!ques approprlees pour. V|§uallser leurs |d§es sous la forme qui 10 10 Préparation de projet a3.2
convient (esquisses, images statiques et animées, texte, organigramme, etc.). (C5)
lls développent de premiéres approches conceptuelles. lls prennent en compte: la lOpS%epla;ies 0|10 Marketing / comm
. . concordance entre entreprise, valeurs, objectifs et message; la concordance entre le yoJ au
a3.3 [Développer de premiéres approches conceptuelles 4 . B . . 8 . 201 0 scindé entre a3.3
média et les groupes cible (champ d’action géographique); lls font un choix et le .
. contenu et 10 0 Design UI/UX
motivent. (C5) .
design
a3.4 [Elaborer une ébauche de conception lls etabll_ssent,_sur la ba§e des idées et des approches sélectionnées, une ébauche de o | 10 10p déplacées 10! o Design UI/UX a3.4
conception claire et pertinente. (C5) du S4 au S3
a3.5 |Décrire les éléments d'une offre lls c3|ter_1t les principaux facteurs de_cout d’'un prole_t._ lls C|t'ent les éléments d’'une offre 5 5 Relation client a3.5
(colts internes et externes) et expliquent les conditions légales. (C2)
Décrire les objectifs et les contraintes pour la lIs décrivent les objectifs, la structure et les exigences relatifs a la planification des . .
a3.6 e & 5 Relation client a3.6
planification des travaux travaux. (C2)
lls décrivent les formes courantes de présentations. lls expliquent les exigences face
a4.1 |Etablir la présentation aux présentations correspondant aux destinataires et au mandat. lls choisissent la 20 20 Relation client a4.1
forme appropriée et élaborent la présentation dans la langue nationale et en anglais.
ad.2 |Faire la présentation lls presentent leurs |dges de maniére convaincante et I’es. .motlvent daqs leur langue 20 20 Relation client a4.2
nationale ou en anglais. lls montrent les avantages spécifiques au projet. (C3)
a Préparation de projets pour des moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 20204080 00 0 [ 160 15[25]45]75] 0JoJoJo 160
lls ménent, dans leur langue nationale et en anglais, des recherches axées sur les 10 Préparation de projet
b1.1 |Mener des recherches objectifs et les groupes cibles en utilisant les sources et les méthodes appropriées. lls | 10 10| 0 5p déplacées 5| 5 Marketing / b1.1
se focalisent sur: le domaine d’activité, I'offre et les activités du mandant et de la de S3 a S4 arketing 7.comm
: . lIs évaluent le potentiel des recherches en termes de contenu et de créativité dans la 5 Préparation de projet
b1.2 " |Evaluer les résultats des recherches perspective des objectifs du mandat, et tirent des résultats de leur évaluation les g g 5) Design UlI/UX b1.2
Déterminer les bases de la communication et du lIs définissent, sur la base des recherches, 'objectif, la structure et le contenu du 5 Préparation de projet
b1.3 . o ) 5 5 - b1.3
concept de design concept de communication et de design. (C5) ) Design UlI/UX
lIs interpretent et comparent des messages et des points de vue en matiére de
création sur la base de: la culture; de I'art; du design; des médias. lIs tiennent compte
b2.1 [Reconnaitre les principes de la communication visuelle d.e Ieyolutlon de | hlst0|r§ co.ntem‘poralne. lls expllquentAIes modeles .E,'.t ! evolutl’on‘ 40 | 10 ez sl o) 15 | 35 Culture image / média b2.1
historique de la communication visuelle aux vues des taches en matiere de création du S1 au S2
visuelle. lls reconnaissent et analysent les informations transmises par les médias en
fonction du contenu, du message, de la diffusion et de I'impact. (C4)
lls expliquent les conditions physiques de la perception visuelle; décrivent la vision
spatiale; expliquent les caractéristiques et I'effet de la perception des couleurs et des
b2.2 |Expliquer les bases de la perception visuelle formes et les appliquent dans la création visuelle; identifient et expliquent des 20 20 Culture image / média b2.2
phénomenes de perception; décrivent les aspects psychologiques de la forme et de la
couleur et connaissent leur effet sur la perception visuelle. (C2)
. . . lls développent et créent des messages en fonction du destinataire en tenant compte o Feisfpilien
b2.3 |Appliquer les bases de la perception visuelle ) . 10 20 0 15p déplacées . b2.3
de la perception visuelle. (C5) 5|15 Motion 2D/3D
du S3 au S4
lls expliquent les exigences relatives aux contenus statiques et animés. Contenus
statiques image; texte (typographie/caractéres); graphiques 2D/3D; illustration.
b2.4 [Expliquer les exigences par rapport aux contenus Co.nte?nlljs animes - textg anime (typo’grap‘hle /caracteres).; ammahon ZD/S,D.; Hlustration 0|10 BEACSBEEESS 5| 5 Tech. interactives b2.4
animée; audio/vidéo. Exigences posées a ces contenus : exigences esthétiques du S2 au S1
(forme); exigences techniques (fonctionnalité); exigences sous I'angle éthique, social,
culturel, écologique et Iégal (C2)
lls expliquent les fonctions des moyens de communication, selon les critéres suivants: 50 déplacées
b2.5 |Expliquer les fonctions des moyens de communication [canal; distribution; environnement; structure; technologie; hiérarchie; navigation; 5 ds SZpau S 5|0 Tech. interactives b2.5
manipulation; déroulement; constantes et variables (C2)
. N . . . lIs connaissent les différences spécifiques aux médias et expliquent les directives et
Expliquer les directives et options techniques en lien ) ) 14 . L L S o . .
b2.6 o options techniques des éléments suivants: présentation; possibilités et restrictions ) 5 Tech. interactives b2.6
avec les moyens de communication . . . TN e
techniques; domaines d'utilisation / diffusion (C2)
lls développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux 20 Photographie
exigences du mandat sous 'angle du style visuel; du moyen de communication 5p déplacées 5 0 Nar. scénario/ stboard
b2.7 |Développer des idées numérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. 20 0 [ 10| 10 du S4 au S3 ) : b2.7
lIs tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des 5|0 Vidéo
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de 10 Design UI/UX
lls expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts 5p déplacées "
. . L - . . 5|5 Marketing / comm
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression du S4 au S3
1o 2 | Etahlie dac conmontc visuelle, style visuel); concept d’utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple sl s |l am |l g scindé entre 10 Nar. scénario/ stboard ) @
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storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en les divers 5 10 Motion 2D/3D
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de contenus 5 Vidéo
communication; les directives et possibilités techniques des systémes de 10 | 10 Design UlI/UX

[S72RV]

lls élaborent des variantes de maquettes spécifiques au projet a I'aide de diverses

10p déplacées

b2.9 |Développer des variantes de maquettes techniques d'expression visuelle, les évaluent et font un choix. Pour ce faire, ils 0 20120 | 10 | 10 du S4 au S1 10 VEET TEEEIES b2.9
tiennent compte: des exigences du mandant et du public cible; de la cohérence avec 20 10 | 10 | 10 Design UI/UX
b2.10 |Elaborer des propositions lls \/_ls_uallsent des proposmons_ S:h0|3|es c_ie maniére p_erytlnente et convaincante. lls 101 10 10 10 Design UI/UX b2.1
choisissent une forme appropriée pour visualiser les idées. (C5) 0
lIs connaissent les méthodes des tests utilisateurs orientés vers les cibles. lls
b3.1 |Préparer les tests utilisateurs choisissent une méthode appropriée pour obtenir les résultats souhaités. lls préparent 5 10 5 10 Design UI/UX b3.1
le test avec les documents nécessaires et organisent le test. (C5)
lls connaissent les étapes d'un test utilisateur ciblé. lls initient les personnes
b3.2 |Effectuer les tests utilisateurs participant au test a la situation d'essai sur place ou virtuellement et effectuent le test 10 10 10 10 Design UI/UX b3.2
utilisateurs. lls documentent le test sous une forme appropriée pour une évaluation
b33 |Evaluer les tests utilisateurs et optimiser le proiet lls connaissent les possibilités d'évaluer correctement les tests utilisateurs. lls tirent 5 20 scindé entre 10 Tech. interactives b3.3
) P proj les bonnes conclusions pour le projet. Sur la base des résultats des tests utilisateurs, design et 5 10 Design UI/UX )
b4t |Realiser une présentation s conn.allssent d!ﬁerentgs formes de present'?\tlc?ns. lls déterminent une fqrme 10 | 10 10 10 | 10 Preparatlon de projet b4.1
appropriée de présentation du concept et la réalisent dans leur langue nationale et en 10 Design UI/UX
lIs présentent les concepts de communication et de design de maniére convaincante moins 5p 5 | 10 Préparation de proiet
b4.2 [Faire la présentation et motivent leurs choix dans leur langue nationale et en anglais. Ills démontrent les 10 [ 10 10 30 |arrondi parall proj 25 |b4.2
aspects innovatifs. (C3) 10 Design UI/UX
b Développement de conceptspour des moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 110| 70| 80| 80 | 40 | 40 [ 40 460 |voir c plus 5 100 85 75] 75] 4040 40] 0 voir ¢ plus 5 455
c11 |Réaliser le proiet et déterminer les exigences technaues lls déterminent la réalisation du projet et des exigences techniques en tenant compte 10 scindé entre 5) Tech. interactives c1.1
) proj 9 q du calendrier. lls connaissent différentes méthodes de travail ou de projet et appliquent design et 5 Design UI/UX )
5p déplacées
c15 Applqu’Je.r des mesure§ de protection et de sécurité pour |(lIs assure’nt Ia.1 §ec’urlte et. la disponibilité de leurs données (sauvegarde) et opérent ol s s du S2 au S1 10! o Santé / Sécurité 0 le1s
le matériel et les logiciels avec la sécurité nécessaire dans des serveurs et des cloudtools sur Internet (C3). plus 5p
arrondi
lls décrivent les mesures pour réduire la consommation d'énergie des outils de travail 5p déplacées
c1.6 |Décrire des mesures d'écologie de bureau et pour éliminer les déchets de maniére respectueuse de l'environnement, et mettent 0] 5 dE 82pau S1 5|0 Santé / Sécurité c1.6
ces mesures en ceuvre dans la mesure du possible. (C3)
lls décrivent et utilisent les techniques (manuelles et numériques), les substances, les scindé entre 20 Perception
domaines d’application de la couleur comme outil visuel; percoivent les éléments pratique 20 Infographie
formels et de représentation visuelle ainsi que eur impact (point, ligne, surface et scindé entre
c2.1 |Créer des illustrations/dessins espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de 40 40| 0 étude et 25 Nar. scénario/ stboard c2.1
perspectives (centrale, a deux points de fuite, atmosphérique, aérienne et perspective réalisation
de symbolique) ainsi que les bases de la théorie des formes; appliquent de maniére 5p déplacées ]
. 2 . . . . 10| 5 Motion 2D/3D
pertinente et appropriée des procédes de représentation spatiale dans leur propres du S3 au S4
2.2 [Etablir des infographies lls developpen_t et réalisent des travaux de création visuelle contenant des liens entre 2| o 10p déplacées 10 | 10 Motion 2D/3D 2.2
le texte et les images. (C5) du S3 au S4
lls décrivent les températures chromatiques des différentes sources de lumiere;
expliquent 'importance esthétique et sociale de la photographie; expliquent les
exigences et les moyens auxiliaires pour la production d'images; décrivent les
c2.3 |Reéaliser des photographies différents genres de photographie; utilisent les procédés de capture photographique, 40 40 Photographie c2.3
de création d’images, de profondeur de champ et d’éclairage; utilisent de maniere
autonome la photographie comme média de représentation; traitent les images avec
les logiciels, moyens auxiliaires ou outils appropriés. (C5)
lls tiennent compte des différents genres de la production audiovisuelle dans la
réalisation; décrivent les différents genres de production audiovisuelle; élaborent la
narration et le scénario pour une production audiovisuelle; élaborent des instruments
24 |Utiliser la vidéo/l'audio tels que le storyboar_q et le plan de produs:tlon et les _ut{hsent da_ns la préproduction; o | 40 20p déplacées 20 | 20 Vidéo 2.4
enregistrent de maniére autonome des séquences vidéo et audio en tenant compte du S4 au S3
des éléments de création visuelle, de mise en scéne et d’éclairage; traitent des
images vidéo et des sources audio avec des logiciels, des moyens auxiliaires ou des
outils appropriés et les utilisent de maniére pertinente. (C5)
Comprendre la propriété intellectuelle et les droits lls expliquent la notion de propriété intellectuelle et les principales dispositions 5 Santé / Sécurité
c25 |, A Lo o ) : " 5 5 = c2.5
d’auteur relatives au droit d’auteur. En utilisant des sources, ils respectent les dispositions o) Marketing / comm
lls spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles regroupe, 10 Preparatlc?n gEluat
- . L . pratique 10 | 15 Infographie
et numériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. — —
c . o . o . L 20p déplacées .
e . ontenus statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: 10 Motion 2D/3D
c2.6 |[Spécifier et produire des contenus . . O . s . . 40 |1 15|20 0 du S1 au S4 c2.6
images graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et dé ent
integrent les données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et SC',n e.en re .
Lo animation et 0 10 | 20 Vidéo
juridiques. (C5)
capture
lls controlent les contenus de leurs propres textes dans la langue nationale ou en 5) Culture image / média
c2.7 |Rédaction de textes anglais et les optimisent si nécessaire a I'aide p.ex. d’un dictionnaire unilingue ou 5|5 15 5 Infographie c2.7
bilingue, d’un corpus de référence électronique ou d’'un logiciel de correction. (C5) 15 Marketing / comm
lls décodent des messages en ce qui concerne le contenu, la forme et I'utilisation a
c3.1 [Utiliser les bases de la sémiologie/sémiotique I'aide de la terminologie spécialisée. lls jugent les caractéristiques de travaux de la 40 40 Sémiologie c3.1
création visuelle selon les contenus et I'expression visuelle. (C6)
. . o . . 20p déplacées .
lls expliquent les regles de la théorie des couleurs et pergoivent consciemment la 10| 0 Perception
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c3.2 [Utiliser la théorie des couleurs lois du mélange des couleurs (additif/soustractif) et les contrastes de couleurs. lls 0 |20 i c3.2
décrivent I'interaction entre les couleurs et leur tonalité. lls utilisent la couleur comme pratique 10| 0 Infographie
. - manuelle et
outil de création. (C5) . -
informatisée
c3.3 |Utiliser les bases de la typographie et de I'écriture ”S, expliquent Ie§ bases et les regles typggraphlques etles gtlllsent corrgc?em.enlt;‘ ) 40 | 40 = Typographle c3.3
développent et élaborent leurs travaux visuels avec des outils et des logiciels; vérifient 40 Infographie
lIs expliquent les termes de Corporate Identity et Corporate Design et leur signification
3.4 Comprendre Ie.s notions de Corporgte [dentlty, . pou.r une entreprise ou une prggnlsatlon. lls expquuent .Ies‘ notions de base, le but. et 10 10 Marketing / comm 3.4
Corporate Design et de la communication marketing les instruments de communication et de marketing. lls integrent le Corporate Design
dans leurs projets. (C3)
e . . lls spécifient le design au moyen de techniques manuelles et numériques, avec le 5p déplacées 10 20 Tech. interactives
c3.5 |Spécifier et élaborer le design matériel et les logiciels appropriés selon le concept pour des moyens de 0 | 20120 [20'] 20 et du S3 au S2 15 | 15 | 20 30 40 |Design UI/UX c3.5
c4.1 |Etablir une présentation Ils’determlnen’t une f(_)rme de présentation appropriée pour le cgntenu et le design, et 10 5 10 5 |Design UIIUX A1
créent une présentation dans leur langue nationale ou en anglais. (C5)
c42 |Faire Ia présentation lls présentent le cont_enu et le design d_e maniére convaincante et m(_)tlvent I_eurs choix 10 5 10 5 |Design UIIUX c4.2
dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les aspects innovatifs. (C3)
c Elaboration du contenu et du design de moyens de communication numériques interactifs TOTAUX 130|170[120| 80 | 20 | 40 | 30 | 50 | 640 145[150[120] 90 | 20 [ 40| 30 | 50 voir b moins 5 645
Spécifier et établir les fonctions techniques et les lls nomment les exigences techniques des moyens de communication et des scindé entre 5 10 10 | 20 20 ' 30 |Tech. interactives
d11 | : . . s RN ; 10|10 (10| 20|20 | 35| 105 . ; 100 (d1.1
interactions systemes de communication. lls établissent une spécification pour la production des design et 5 |Design UI/UX
lls se familiarisent avec les technologies actuelles et futures (par exemple : Machine
Learning, Atrtificial Intelligence, Virtual Reality) pour les médias de communication
d1.2 |Se familiariser avec les nouvelles technologies numeriques interactifs eF Ies. mtegrer’lt‘dans !a planlflcatlon, la con.cep.tlon. et le design 5 [ 10 10 25 plus 5'p en 83 10 | 10 10 Tech. interactives 30 |d1.2
des médias de communication numériques interactifs. Pour ce faire, ils tiennent (GT Viscom)
compte des circonstances et des normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques
et juridiques. (C5)
d2.1 |Tester des moyens de communication numériques interaq lls testeqt Ie§ moyens .de commumcahon numériques interactifs sur des systémes de 10 5 10 5 |Tech. interactives d2.1
communication numérigues (media support). (C4)
d2.2 Publler ‘des moyens de communication numériques lls publle.nt Igs moyeljs‘ de commgnlcatlon numériques interactifs sur des systéemes de 10 5 10 5 |Tech. interactives d2.2
interactifs communication numérigues (media support). (C3)
Evaluer I'introduction des moyens de communication lls évaluent les moyens de communication numériques interactifs. lls peuvent évaluer 10 Tech. interactives
d2.3 - ) ) I ; S . - 10 5 = d2.3
numeériques interactifs I'utilisation des contenus et des outils de communication créés et publiés dans les 5 |Design UI/UX
d3.3 | Expliquer le dossier de formation Ils expliquent la structure de méme que le sens et I'utilité du dossier de formation. (C2) o) o) Design UI/UX d3.3
d Réalisation et suivi de projets de moyens de communication numériques interactifs 0 [ o2 ]20[40]20]30]50] 180 0] of[2]20]40]20]30]50 180
[EP TOTAUX [260]260]260[260] 100]100[ 100] 100] 1440 260[260]260] 260 100] 100][100] 100] | 1440 |




ID |PLAN DE FORMATION 2024

ADAPTATION COURS EP - CFP ARTS

VERSION DEFINITIVE MARS 2024

EP [Domaine de compétences opérationnelles et objectifs évaluateurs
a |préparation de projets pour des moyens de communication numériques interactifs
b |développement de concepts pour des moyens de communication numériques interactifs
¢ |élaboration du contenu et du design de moyens de communication numériques interactifs
d [réalisation et suivi de projets de moyens de communication numériques interactifs
EP [Plan de formation EP (école professionnelle) Objectif de formation EP (apprendre a) 1 2| 3| 4
Culture image / média
a3.1 [Collecter et développer des idées IIs collectent et développent des idées dans un processus créatif ouvert. (C5) 5
lIs interprétent et comparent des messages et des points de vue en matiere de création
sur la base de: la culture; de I'art; du design; des médias. lIs tiennent compte de
b2.1 [Reconnaitre les principes de la communication visuelle I'évolgtion de Fistoire co.nte‘mpor‘aine. lls expliquent leSA modeles et I.'t\évolution' . 15| 35
historique de la communication visuelle aux vues des taches en matiére de création
visuelle. lls reconnaissent et analysent les informations transmises par les médias en
fonction du contenu, du message, de la diffusion et de I'impact. (C4)
lIs expliquent les conditions physiques de la perception visuelle; décrivent la vision
spatiale; expliquent les caractéristiques et I'effet de la perception des couleurs et des
b2.2 |Expliquer les bases de la perception visuelle formes et les appliquent dans la création visuelle; identifient et expliquent des 20
phénoménes de perception; décrivent les aspects psychologiques de la forme et de la
couleur et connaissent leur effet sur la perception visuelle. (C2)
lIs contrdlent les contenus de leurs propres textes dans la langue nationale ou en
c2.7 |Rédaction de textes anglais et les optimisent si nécessaire a I'aide p.ex. d’'un dictionnaire unilingue ou ©
bilingue, d’'un corpus de référence électronique ou d’un logiciel de correction. (C5)
Totaux =N U
2p | 2p
Evaluation : part du groupe de moyenne a; b;coud b | b
EP [Plan de formation EP (école professionnelle) Objectif de formation EP (apprendre a) 1 2| 3| 4
Sémiologie
lls décodent des messages en ce qui concerne le contenu, la forme et I'utilisation a
c3.1 [Utiliser les bases de la sémiologie/sémiotique I'aide de la terminologie spécialisée. lIs jugent les caractéristiques de travaux de la 40
création visuelle selon les contenus et I'expression visuelle. (C6)
0]40] 0] O
Totaux
2p
Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud c
EP |[Plan de formation EP (école professionnelle) Objectif de formation EP (apprendre a) 1 23| 4
Marketing / communication
lIs expliquent les formes de base et les principes d'une communication efficace a I'aide
al.1 |[Comprendre la communication d’'un modéle de communication courant. lls analysent des situations typiques de 10
communication et classent de maniere motivée des messages selon leur contenu. (C5)
a2.1 Analyser les besoins du mandant, le groupe cible et le lls connaissent différentes méthodes pour réaliser des analyses spécifiques a un projet. 10
" |contexte (C2)
lls développent de premiéres approches conceptuelles. lls prennent en compte: la
) . concordance entre entreprise, valeurs, objectifs et message; la concordance entre le
a3.3 |Développer de premiéres approches conceptuelles o . Ve ) . . . 10
média et les groupes cible (champ d’action géographique); Ils font un choix et le
motivent. (C5)
lls menent, dans leur langue nationale et en anglais, des recherches axées sur les
objectifs et les groupes cibles en utilisant les sources et les méthodes appropriées. lls
se focalisent sur: le domaine d’activité, I'offre et les activités du mandant et de la
b1.1 |Mener des recherches concurrence; le public cible (le comportement médiatique, la compétence technique, la 5| 5
distribution géographique, les préférences visuelles, le contexte culturel, les valeurs et
le niveau d’instruction); le domaine thématique; l'identité / les valeurs et la culture du
mandant (C5)
lIs expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression
visuelle, style visuel); concept d’utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple
b2.8 |Etablir des concepts storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en 5| 5
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de
communication; les directives et possibilités techniques des systemes de
communication; les critéres écologiques (C5)
Comprendre la propriété intellectuelle et les droits lIs explliquent la notion qe propriété intellecltuelle etles principgles c‘ii.sposit’ions relatives
c2.5 \ au droit d’auteur. En utilisant des sources, ils respectent les dispositions Iégales et )
d’auteur .
citent correctement les textes. (C3)
lIs contrdlent les contenus de leurs propres textes dans la langue nationale ou en
c2.7 |Rédaction de textes anglais et les optimisent si nécessaire a I'aide p.ex. d’'un dictionnaire unilingue ou 15
bilingue, d’'un corpus de référence électronique ou d’un logiciel de correction. (C5)
lIs expliquent les termes de Corporate Identity et Corporate Design et leur signification
Comprendre les notions de Corporate Identity, Corporate |pour une entreprise ou une organisation. lls expliquent les notions de base, le but et les
c3.4 . - . ; o : N . 10
Design et de la communication marketing instruments de communication et de marketing. lls intégrent le Corporate Design dans
leurs projets. (C3)
Totaux Ul O
2p | 2p
Evaluation : part du groupe de moyenne a; b;coud a| a
EP [Plan de formation EP (école professionnelle) Objectif de formation EP (apprendre a) 1 2| 3| 4
Relation client
lls décrivent les phases suivantes de I'entretien avec le client ou de I'entretien de
conseil ainsi que les exigences spécifiques: saluer et accueillir le mandant de maniere
professionnelle; écouter activement; analyser les besoins du client avec des questions
a1.2 [Comprendre I'entretien avec le client et de conseil pertinentes (questions client avec des questions pertinentes (questions g/g/qg/c, 10
technique de questionnement); reconnaitre les problemes, les évaluer et conseiller
activement le mandant; entrer en matiere suite a d’éventuelles objections du mandant;
conclure I'entretien et le conseil; prendre congé du mandant (C2)
- - , IIs citent les principaux facteurs de colt d’un projet. lls citent les éléments d’une offre
a3.5 |Décrire les éléments d’une offre L . s . 5
(colts internes et externes) et expliquent les conditions légales. (C2)
a3.6 Décrire les objectifs et les contraintes pour la lls décrivent les objectifs, la structure et les exigences relatifs a la planification des 5
’ planification des travaux travaux. (C2)
o USLHVETTUTES TUTTTTE S LUUTATIIES UT PTEOTIAatiUITS. TIs TAPITYUTTIUITS TAGTITLES Tabt
. . . aux présentations correspondant aux destinataires et au mandat. lls choisissent la
a4.1 |Etablir la présentation . . . . . . 20
forme appropriée et élaborent la présentation dans la langue nationale et en anglais.
LODN
a4.2 |Faire la présentation lls présentent leurs idées de maniére convaincante et les motivent dans leur langue 20

nationale ou en anglais. lls montrent les avantages spécifiques au projet. (C3)




Totaux

60

3p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

Préparation de projet

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

al.A

Comprendre la communication

lIs expliquent les formes de base et les principes d'une communication efficace a I'aide
d’'un modéle de communication courant. lls analysent des situations typiques de
communication et classent de maniere motivée des messages selon leur contenu. (C5)

10

al.2

Comprendre I'entretien avec le client et de conseil

lIs décrivent les phases suivantes de I'entretien avec le client ou de I'entretien de
conseil ainsi que les exigences spécifiques: saluer et accueillir le mandant de maniére
professionnelle; écouter activement; analyser les besoins du client avec des questions
pertinentes (questions client avec des questions pertinentes (questions g/g/q/c,
technique de questionnement); reconnaitre les problémes, les évaluer et conseiller
activement le mandant; entrer en matiére suite a d’éventuelles objections du mandant;
conclure I'entretien et le conseil; prendre congé du mandant (C2)

10

a3.1

Collecter et développer des idées

IIs collectent et développent des idées dans un processus créatif ouvert. (C5)

a3.2

Visualiser les idées

lIs utilisent des techniques appropriées pour visualiser leurs idées sous la forme qui
convient (esquisses, images statiques et animées, texte, organigramme, etc.). (C5)

b1.1

Mener des recherches

lls menent, dans leur langue nationale et en anglais, des recherches axées sur les
objectifs et les groupes cibles en utilisant les sources et les méthodes appropriées. lls
se focalisent sur: le domaine d’activité, I'offre et les activités du mandant et de la
concurrence; le public cible (le comportement médiatique, la compétence technique, la
distribution géographique, les préférences visuelles, le contexte culturel, les valeurs et
le niveau d’instruction); le domaine thématique; l'identité / les valeurs et la culture du
mandant (C5)

10

b1.2

Evaluer les résultats des recherches

lls évaluent le potentiel des recherches en termes de contenu et de créativité dans la
perspective des objectifs du mandat, et tirent des résultats de leur évaluation les
conclusions pertinentes pour le concept. (C6)

b1.3

Déterminer les bases de la communication et du concept
de design

lls définissent, sur la base des recherches, 'objectif, la structure et le contenu du
concept de communication et de design. (C5)

b4.1

Réaliser une présentation

lIs connaissent différentes formes de présentations. lls déterminent une forme
appropriée de présentation du concept et la réalisent dans leur langue nationale et en
anglais. (C5)

10

10

b4.2

Faire la présentation

lIs présentent les concepts de communication et de design de maniére convaincante et
motivent leurs choix dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les
aspects innovatifs. (C3)

10

c2.6

Spécifier et produire des contenus

lIs spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles et
numériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. Contenus
statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: images
graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et integrent les
données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et juridiques. (C5)

10

Totaux

60

40

3p

2p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Perception

b2.3

Appliquer les bases de la perception visuelle

lls développent et créent des messages en fonction du destinataire en tenant compte
de la perception visuelle. (C5)

10

c2.1

Créer des illustrations/dessins

IS UTUIVETT TUUTSTITUITS TCULTTTYUTS {MTaTTutics T TTUTITTITyuUT S, TS SUuSiarives, 1o
domaines d’application de la couleur comme outil visuel; pergoivent les éléments
formels et de représentation visuelle ainsi que eur impact (point, ligne, surface et
espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de
perspectives (centrale, a deux points de fuite, atmosphérique, aérienne et perspective
de symbolique) ainsi que les bases de la théorie des formes; appliquent de maniere
pertinente et appropriée des procédes de représentation spatiale dans leur propres
créations; saisissent les aspects de la composition; élaborent des illustrations sous
leurs différentes formes. lIs utilisent pour ce faire la représentation graphique adéquate.

(OC)

20

c3.2

Utiliser la théorie des couleurs

lIs expliquent les régles de la théorie des couleurs et pergoivent consciemment la
couleur comme outil de création. lls expliquent des modéeles de couleurs ainsi que les
lois du mélange des couleurs (additif/soustractif) et les contrastes de couleurs. lls
décrivent I'interaction entre les couleurs et leur tonalité. lls utilisent la couleur comme
outil de création. (C5)

10

Totaux

40

2p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Info

raphie

c2.1

Créer des illustrations/dessins

TS UTLHVETTT TUUTSTITUITS TCULTTTYUT S {TTATTutics TUTIUNTTITYUTS ), TS SUusSidrivts, 1TTo
domaines d’application de la couleur comme outil visuel; pergoivent les éléments
formels et de représentation visuelle ainsi que eur impact (point, ligne, surface et
espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de
perspectives (centrale, a deux points de fuite, atmosphérique, aérienne et perspective
de symbolique) ainsi que les bases de la théorie des formes; appliquent de maniere
pertinente et appropriée des procédes de représentation spatiale dans leur propres
créations; saisissent les aspects de la composition; élaborent des illustrations sous
leurs différentes formes. lIs utilisent pour ce faire la représentation graphique adéquate.

(OC)

20

c2.6

Spécifier et produire des contenus

lIs spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles et
numériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. Contenus
statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: images
graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et integrent les
données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et juridiques. (C5)

10

15

c2.7

Rédaction de textes

lIs contrdlent les contenus de leurs propres textes dans la langue nationale ou en
anglais et les optimisent si nécessaire a I'aide p.ex. d’un dictionnaire unilingue ou
bilingue, d’'un corpus de référence électronique ou d’un logiciel de correction. (C5)

c3.2

Utiliser la théorie des couleurs

lIs expliquent les régles de la théorie des couleurs et pergoivent consciemment la
couleur comme outil de création. lls expliquent des modéles de couleurs ainsi que les
lois du mélange des couleurs (additif/soustractif) et les contrastes de couleurs. lls
décrivent I'interaction entre les couleurs et leur tonalité. lIs utilisent la couleur comme
outil de création. (C5)

10




c3.3

Utiliser les bases de la typographie et de I'écriture

lIs expliquent les bases et les régles typographiques et les utilisent correctement;
développent et élaborent leurs travaux visuels avec des outils et des logiciels; vérifient
leurs travaux en ce qui concerne la lisibilité, la nature, I'expression et I'effet;
hiérarchisent et structurent des textes et les traitent en fonction du destinataire;
décrivent I'histoire de I'écriture en partant de ses origines jusqu’a ce jour; nomment les
exigences par rapport a I'écriture pour les systémes de communication numériques ;
décrivent les formats de fonte numériques les plus importants et leur possibilités
d’utilisation; évaluent les caractéres sous I'angle qualitatif a I'aide de la terminologie
spécialisée et les attribuent a un systéme de classification (p.ex. ZHDK). lIs utilisent la
typographie/l’écriture comme un outil de création visuelle. (C5)

40

Totaux

40

60

2p

3p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Typo

raphie

c3.3

Utiliser les bases de la typographie et de I'écriture

lIs expliquent les bases et les regles typographiques et les utilisent correctement;
développent et élaborent leurs travaux visuels avec des outils et des logiciels; vérifient
leurs travaux en ce qui concerne la lisibilité, la nature, I'expression et I'effet;
hiérarchisent et structurent des textes et les traitent en fonction du destinataire;
décrivent I'histoire de I'écriture en partant de ses origines jusqu’a ce jour; nomment les
exigences par rapport a I'écriture pour les systémes de communication numériques ;
décrivent les formats de fonte numériques les plus importants et leur possibilités
d’utilisation; évaluent les caracteres sous I'angle qualitatif a I'aide de la terminologie
spécialisée et les attribuent a un systéme de classification (p.ex. ZHDK). lIs utilisent la
typographie/l’écriture comme un outil de création visuelle. (C5)

40

Totaux

40

2p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Photographie

b2.7

Développer des idées

lls développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux
exigences du mandat sous I'angle du style visuel; du moyen de communication
numérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. lls
tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de
communication (C5)

20

c2.3

Réaliser des photographies

lls décrivent les températures chromatiques des différentes sources de lumiere;
expliquent 'importance esthétique et sociale de la photographie; expliquent les
exigences et les moyens auxiliaires pour la production d’'images; décrivent les différents
genres de photographie; utilisent les procédés de capture photographique, de création
d’'images, de profondeur de champ et d’éclairage; utilisent de maniere autonome la
photographie comme média de représentation; traitent les images avec les logiciels,
moyens auxiliaires ou outils appropriés. (C5)

40

Totaux

60

3p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Narration, scénario / storyboard

b2.7

Développer des idées

lls développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux
exigences du mandat sous I'angle du style visuel; du moyen de communication
numérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. lls
tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de
communication (C5)

b2.8

Etablir des concepts

lIs expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression
visuelle, style visuel); concept d’utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple
storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de
communication; les directives et possibilités techniques des systemes de
communication; les critéres écologiques (C5)

10

c2.1

Créer des illustrations/dessins

TS UCTTVETTT ST UTISTITTIES [TCCMYUeS (MaTueeS ST IaeTueS ], T©S SuDSErTes, 165
domaines d’application de la couleur comme outil visuel; pergoivent les éléments
formels et de représentation visuelle ainsi que eur impact (point, ligne, surface et
espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de
perspectives (centrale, a deux points de fuite, atmosphérique, aérienne et perspective
de symbolique) ainsi que les bases de la théorie des formes; appliquent de maniere
pertinente et appropriée des procedes de représentation spatiale dans leur propres
créations; saisissent les aspects de la composition; élaborent des illustrations sous
leurs différentes formes. lIs utilisent pour ce faire la représentation graphique adéquate.

(OO

25

Totaux

40

2p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Motion 2D/3D (S3 : 3D / S4 : 2D)

b2.3

Appliquer les bases de la perception visuelle

lls développent et créent des messages en fonction du destinataire en tenant compte
de la perception visuelle. (C5)

15

b2.8

Etablir des concepts

lls expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression
visuelle, style visuel); concept d’utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple
storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de
communication; les directives et possibilités techniques des systémes de
communication; les critéres écologiques (C5)

10

c2.1

Créer des illustrations/dessins

o USLHIVETTU T ULITSTITUIT S TELITITYUT S {TTATTUTIITS TUTTUITITITYUT S, TEo sUustdlivto, ToS
domaines d’application de la couleur comme outil visuel; pergoivent les éléments
formels et de représentation visuelle ainsi que eur impact (point, ligne, surface et
espace); identifient les proportions et les utilisent; expliquent différents types de
perspectives (centrale, a deux points de fuite, atmosphérique, aérienne et perspective
de symbolique) ainsi que les bases de la théorie des formes; appliquent de maniere
pertinente et appropriée des procedes de représentation spatiale dans leur propres
créations; saisissent les aspects de la composition; élaborent des illustrations sous
leurs différentes formes. lIs utilisent pour ce faire la représentation graphique adéquate.

LODN

10




c2.2

Etablir des infographies

lls développent et réalisent des travaux de création visuelle contenant des liens entre le
texte et les images. (C5)

10

10

c2.6

Spécifier et produire des contenus

lIs spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles et
numériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. Contenus
statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: images
graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et integrent les

données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et juridiques. (C5)

10

Totaux

40

40

2p

2p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Vidéo

b2.7

Développer des idées

lls développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux
exigences du mandat sous I'angle du style visuel; du moyen de communication
numérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. lls
tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de
communication (C5)

b2.8

Etablir des concepts

lls expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression
visuelle, style visuel); concept d’utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple
storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de
communication; les directives et possibilités techniques des systémes de
communication; les critéres écologiques (C5)

c2.4

Utiliser la vidéo/I'audio

lIs tiennent compte des différents genres de la production audiovisuelle dans la
réalisation; décrivent les différents genres de production audiovisuelle; élaborent la
narration et le scénario pour une production audiovisuelle; élaborent des instruments
tels que le storyboard et le plan de production et les utilisent dans la préproduction;
enregistrent de maniére autonome des séquences vidéo et audio en tenant compte des
éléments de création visuelle, de mise en scene et d’éclairage; traitent des images
vidéo et des sources audio avec des logiciels, des moyens auxiliaires ou des outils
appropriés et les utilisent de maniére pertinente. (C5)

20

20

c2.6

Spécifier et produire des contenus

lls spécifient les contenus suivants et établissent au moyen de techniques manuelles et
numeériques, le hardware et les logiciels appropriés en fonction du concept. Contenus
statiques: images graphiques 2D/3D; illustration. Contenus animés: images
graphiques 2D/3D; illustration; audio/vidéo. Ce faisant, ils respectent et integrent les

données et les normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et juridiques. (C5)

10

20

Totaux

40

40

4p

4p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Tech

niques interactives

b2.4

Expliquer les exigences par rapport aux contenus

lls expliquent les exigences relatives aux contenus statiques et animés. Contenus
statiques image; texte (typographie/caracteres); graphiques 2D/3D; illustration.
Contenus animés : texte animé (typographie /caracteres); animation 2D/3D; illustration
animée; audio/vidéo. Exigences posées a ces contenus : exigences esthétiques
(forme); exigences techniques (fonctionnalité); exigences sous I'angle éthique, social,
culturel, écologique et légal (C2)

b2.5

Expliquer les fonctions des moyens de communication

lls expliquent les fonctions des moyens de communication, selon les critéres suivants:
canal; distribution; environnement; structure; technologie; hiérarchie; navigation;
manipulation; déroulement; constantes et variables (C2)

b2.6

Expliquer les directives et options techniques en lien
avec les moyens de communication

lls connaissent les différences spécifiques aux médias et expliquent les directives et
options techniques des éléments suivants: présentation; possibilités et restrictions
techniques; domaines d'utilisation / diffusion (C2)

b2.9

Développer des variantes de maquettes

lls élaborent des variantes de maquettes spécifiques au projet a I'aide de diverses
techniques d'expression visuelle, les évaluent et font un choix. Pour ce faire, ils tiennent
compte: des exigences du mandant et du public cible; de la cohérence avec les
objectifs en matiere de communication; de I’originalité et du caractére novateur; de la
faisabilité (C5)

10

b3.3

Evaluer les tests utilisateurs et optimiser le projet

lls connaissent les possibilités d'évaluer correctement les tests utilisateurs. lls tirent les
bonnes conclusions pour le projet. Sur la base des résultats des tests utilisateurs, ils
corrigent ou optimisent le projet de maniéere appropriée. (C5)

10

c1.1

Réaliser le projet et déterminer les exigences technques

lls déterminent la réalisation du projet et des exigences techniques en tenant compte du
calendrier. lls connaissent différentes méthodes de travail ou de projet et appliquent
une méthode appropriée (classique, agile, etc.). (C3)

c3.5

Spécifier et élaborer le design

lls spécifient le design au moyen de techniques manuelles et numériques, avec le
matériel et les logiciels appropriés selon le concept pour des moyens de
communication numériques interactifs. lls tiennent compte des exigences des systemes
de communication numériques en question et des principes de usability dans la
compréhension d’user interface et user expérience. lls prennent en compte et intégrent
les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et Iégaux. (C5)

10

20

d1.1

Spécifier et établir les fonctions techniques et les
interactions

lls nomment les exigences techniques des moyens de communication et des systémes
de communication. lls établissent une spécification pour la production des moyens de
communication.lls établissent une spécification pour la production des moyens de
communication. Lors de ces travaux ils tiennent compte des principes d’usability dans
la compréhension d’user interface et user experience. lls prennent en compte et
intégrent les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et Iégaux. (C5)

10

10

20

20

30

d1.2

Se familiariser avec les nouvelles technologies

lls se familiarisent avec les technologies actuelles et futures (par exemple : Machine
Learning, Atrtificial Intelligence, Virtual Reality) pour les médias de communication
numériques interactifs et les intégrent dans la planification, la conception et le design
des médias de communication numériques interactifs. Pour ce faire, ils tiennent compte
des circonstances et des normes éthiques, sociales, culturelles, écologiques et
juridiques. (C5)

10

10

10

d2.1

Tester des moyens de communication numériques
interactifs

lIs testent les moyens de communication numériques interactifs sur des systemes de
communication numériques (media support). (C4)

10

d2.2

Publier des moyens de communication numériques
interactifs

lls publient les moyens de communication numériques interactifs sur des systemes de
communication numériques (media support). (C3)

10

d2.3

numériques interactifs

Evaluer l'introduction des moyens de communication

lls évaluent les moyens de communication numériques interactifs. lls peuvent évaluer
I'utilisation des contenus et des outils de communication créés et publiés dans les outils
d'analyse et tirer des conclusions pour leur optimisation a partir des résultats. (C5)

10

Totaux

20

20

20

20

40

40

40

40

1p

1p

1p

1p

2p

2p

2p

2p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Design UI/UX




al.3

Etablir le cahier des charges

lls décrivent la structure, les contenus et les objectifs d’un cahier des charges. Pour des
projets concrets, ils établissent et gérent leurs cahiers des charges de fagon claire et
compléte, dans leur langue nationale et en anglais. (C3)

a3.3

Développer de premiéres approches conceptuelles

lls développent de premieres approches conceptuelles. lls prennent en compte: la
concordance entre entreprise, valeurs, objectifs et message; la concordance entre le
média et les groupes cible (champ d’action géographique); Ils font un choix et le
motivent. (C5)

10

a3.4

Elaborer une ébauche de conception

lIs établissent, sur la base des idées et des approches sélectionnées, une ébauche de
conception claire et pertinente. (C5)

10

b1.2

Evaluer les résultats des recherches

lIs évaluent le potentiel des recherches en termes de contenu et de créativité dans la
perspective des objectifs du mandat, et tirent des résultats de leur évaluation les
conclusions pertinentes pour le concept. (C6)

b1.3

Déterminer les bases de la communication et du concept
de design

lIs définissent, sur la base des recherches, I'objectif, la structure et le contenu du
concept de communication et de design. (C5)

b2.7

Développer des idées

lls développent des idées créatives, fonctionnelles et innovantes qui répondent aux
exigences du mandat sous I'angle du style visuel; du moyen de communication
numérique interactif choisi; du comportement interactif et médiatique du public cible. lls
tiennent compte: des exigences par rapport aux contenus; du fonctionnement des
moyens de communication; des directives et possibilités techniques des moyens de
communication (C5)

10

b2.8

Etablir des concepts

lIs expliquent les objectifs, contenus, structures et exigences pour les concepts
suivants: concept de communication ; concept de design (langage visuel, expression
visuelle, style visuel); concept d'utilisation (usability); concept audio/vidéo, par exemple
storyboard, pitch. lls établissent ces concepts en fonction du projet et prennent en
compte: les exigences pour les contenus; la fonctionnalité des moyens de
communication; les directives et possibilités techniques des systemes de
communication; les critéres écologiques (C5)

10

10

b2.9

Développer des variantes de maquettes

lIs élaborent des variantes de maquettes spécifiques au projet a I'aide de diverses
techniques d'expression visuelle, les évaluent et font un choix. Pour ce faire, ils tiennent
compte: des exigences du mandant et du public cible; de la cohérence avec les
objectifs en matiére de communication; de I'originalité et du caractére novateur; de la
faisabilité (C5)

20

10

10

10

b2.10

Elaborer des propositions

IIs visualisent des propositions choisies de maniere pertinente et convaincante. lls
choisissent une forme appropriée pour visualiser les idées. (C5)

10

10

b3.1

Préparer les tests utilisateurs

lls connaissent les méthodes des tests utilisateurs orientés vers les cibles. lIs
choisissent une méthode appropriée pour obtenir les résultats souhaités. lls préparent
le test avec les documents nécessaires et organisent le test. (C5)

10

b3.2

Effectuer les tests utilisateurs

lls connaissent les étapes d'un test utilisateur ciblé. lls initient les personnes participant
au test a la situation d'essai sur place ou virtuellement et effectuent le test utilisateurs.
lls documentent le test sous une forme appropriée pour une évaluation ultérieure. (C3)

10

10

b3.3

Evaluer les tests utilisateurs et optimiser le projet

lls connaissent les possibilités d'évaluer correctement les tests utilisateurs. lIs tirent les
bonnes conclusions pour le projet. Sur la base des résultats des tests utilisateurs, ils
corrigent ou optimisent le projet de maniére appropriée. (C5)

10

b4.1

Réaliser une présentation

lls connaissent différentes formes de présentations. lls déterminent une forme
appropriée de présentation du concept et la réalisent dans leur langue nationale et en
anglais. (C5)

10

b4.2

Faire la présentation

lIs présentent les concepts de communication et de design de maniére convaincante et
motivent leurs choix dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les
aspects innovatifs. (C3)

10

c1.1

Réaliser le projet et déterminer les exigences technques

lls déterminent la réalisation du projet et des exigences techniques en tenant compte du
calendrier. lls connaissent différentes méthodes de travail ou de projet et appliquent
une méthode appropriée (classique, agile, etc.). (C3)

c3.5

Spécifier et élaborer le design

lIs spécifient le design au moyen de techniques manuelles et numériques, avec le
matériel et les logiciels appropriés selon le concept pour des moyens de
communication numériques interactifs. lls tiennent compte des exigences des systemes
de communication numériques en question et des principes de usability dans la
compréhension d’user interface et user expérience. lls prennent en compte et intégrent
les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et Iégaux. (C5)

15

15

20

30

40

c4.1

Etablir une présentation

lls déterminent une forme de présentation appropriée pour le contenu et le design, et
créent une présentation dans leur langue nationale ou en anglais. (C5)

10

c4.2

Faire la présentation

lIs présentent le contenu et le design de maniére convaincante et motivent leurs choix
dans leur langue nationale et en anglais. lls démontrent les aspects innovatifs. (C3)

10

d1.1

Spécifier et établir les fonctions techniques et les
interactions

lls nomment les exigences techniques des moyens de communication et des systemes
de communication. lIs établissent une spécification pour la production des moyens de
communication.lls établissent une spécification pour la production des moyens de
communication. Lors de ces travaux ils tiennent compte des principes d’'usability dans
la compréhension d’user interface et user experience. lls prennent en compte et
intégrent les aspects et normes éthiques, sociaux, culturels, écologiques et Iégaux. (C5)

d2.3

Evaluer l'introduction des moyens de communication
numériques interactifs

lls évaluent les moyens de communication numériques interactifs. lls peuvent évaluer
I'utilisation des contenus et des outils de communication créés et publiés dans les outils
d'analyse et tirer des conclusions pour leur optimisation a partir des résultats. (C5)

d3.3

Expliquer le dossier de formation

lls expliquent la structure de méme que le sens et I'utilité du dossier de formation. (C2)

Totaux
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60

60

60

3p
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3p

3p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud

EP

Plan de formation EP (école professionnelle)

Objectif de formation EP (apprendre a)

Santé / Sécurité

c1.5

Appliquer des mesures de protection et de sécurité pour
le matériel et les logiciels

lls assurent la sécurité et la disponibilité de leurs données (sauvegarde) et opérent avec
la sécurité nécessaire dans des serveurs et des cloudtools sur Internet (C3).

10

c1.6

Décrire des mesures d'écologie de bureau

lls décrivent les mesures pour réduire la consommation d'énergie des outils de travail et
pour éliminer les déchets de maniére respectueuse de I'environnement, et mettent ces
mesures en ceuvre dans la mesure du possible. (C3)

c2.5

Comprendre la propriété intellectuelle et les droits
d’auteur

lIs expliquent la notion de propriété intellectuelle et les principales dispositions relatives
au droit d’auteur. En utilisant des sources, ils respectent les dispositions Iégales et
citent correctement les textes. (C3)

5

Totaux

20

1p

Evaluation : part du groupe de moyenne a;b;coud
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Répartition des périodes - types d'EP ID1(ID 2|ID 3|ID 4| total %
Culture image / médid 80
Sémiologie 40
Théorie de I'image et de |Relation client 60
__— : 16,25
la communication Marketing / comm 80
total| 120| 140 260
Préparation de projet| 100
Notions fondamentales Percephop 40
en communication I it 100 16,25
. Santé / Sécurité 20 ’
visuelle
total| 260 260
Typographie 40
Photographie 60
CIE photographie 40
. Nar. scénario/ stboard 40
Conception de Motion 2D/3D (3D) 80
contenus pour des —_— 26,25
) . . CIE animation/3D 40
interfaces interactives —
Vidéo 80
CIE vidéo 40
total| 140| 280 420
Tech. interactives 20f 20| 80| 80
Conception du design Design UI/UX 140( 120] 120
des interfaces ols g 40 41,25
; ; CIE frontend 40 ’
interactives
total| 60| 160| 240( 200 660
total formation avec CIE | 580| 580| 240| 200| 1600




CFP Arts 2024-25 INTERACTIVE MEDIA DESIGN
NOUVEAU PLAN DE FORMATION 2024 - ID1: 2024-25 | ID2 : 2025-26 | ID3 : 2026-27 | ID4 : 2027-28 COMPARATIF A L'ETAT ACTUEL (année 2023-24)
SEM1 2024-2025 SEM 2 SEM 1 SEM 2
moins bloc 4 jours : CIE Design UI/UX -- Fin de semestre moins bloc 4 jours : CIE Photo -- Début de semestre (fin de SEM1'
1 3 4 5 1 2 3 4 5 1 3 5 1 2 3 5
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L&C L&C L&C L&C
Préparation de L | Préparation de ||
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e ° . e .
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7 EP EP EP
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Sport — Sport anglais pro Sport anglais pro Sport
8 > T (AT 22¢) > T (AT 22¢)
— — photographie — — —
9 =7 AT AT AT 9 AT AT AT 9 =7 CIE 9 ks IS
— — design UI/UX — Perception photographie
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10 10 10
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1 AT 1" 1"
SEM 3 2025-2026 SEM 4 SEM 3 SEM 4
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1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 3 5 3 5
1 1 i
BG . BG
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2
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EP EP EP stboard EP
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- Design UI/UX || Design uux (ATial225)
5 5 5
AT >plus2p
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|| L || Jai || .
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Regroupement note EP

Cours école professionnelle EP CFP arts

SEMESTRE 1 SEMESTRE 2 SEMESTRE 3

© © c © © c © ©
Compétence CoursEP | 2 CoursEP | 2 CoursEP | 2 CoursEP | 2 CoursEP | 8 CoursEP | 2 CoursEP | 2 CoursEP | 2
opérationnelle ours £ o ours £ o ours £ o ours £ o ours £ o ours = ours £ o ours £ o
S 2 S 2 S 2 S 2 S 2 S 2 S 2 S 2
O O O O O O O O O O O O O O O O
e i $ i Marketing / comm| 2
A préparation de projet Pre.paratlon €3 2 Pre.paratlon €3 2 Marketing / comm| 2 reeting
projet projet 2
B développement de Culture image / Culture image /
o 2 o 2 3 3 3 3 3
concepts media media
Perception 2 | [sémiologie 2 | — 1
P 9 stboard
C élaboration du contenu | |Infographie 3 Photographie 3 2 2 5
et du design Typographie 3 Infographie 3
Tech. |nteract!ves 2 Tech. interactives| 2 Motion 2D/3D 2 Motion 2D/3D 2
Santé / Sécurité 1 (3D) (2D)
D réalisation et suivi de
TS d? m.o e 612 Tech. interactives| 2 Tech. interactives| 2 Tech. interactives| 2 Tech. interactives| 2 Tech. interactives| 2 Tech. interactives| 2
communication
numériques interactifs

|cie

CIE UX/UI

1

| [CIE photographie |

1

| [CIE vidéo |

1

| [CIE animation/3D| 1 |

[CIE frontend




